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A. Erhebungs- und Auswertungsmethodik
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M
Erhebungs- und Auswertungsmethodik _
b

1. Erhebungsverfahren
Die Datenerhebung wurde mittels eines standardisierten Fragebogens per Telefon (C.A.T.1.) in den Stadten Frankurt

(Oder) und Slubice durchgefihrt.

2. Befragungszeitraum
Die Befragung fand in der Zeit vom 27.03.2012 bis 16.04.2012 statt.

3. StichprobengréiRe
Insgesamt wurden 1000 Personen durch eine Zufallsstichprobe befragt. Diese verteilen sich wie folgt nach den

folgenden Regionen:

Gesamt | Frankfurt (Oder) | Slubice
1000 500 500

4. Erhebungsinhalt
- Bekanntheit und Besuch der Stadte Frankfurt (Oder) und Slubice
- spontane Assoziationen und Anmutungen
- Imageanalyse
- statistische Angaben

© COBUS Marktforschung GmbH 4
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B. Bekanntheit und Besuch
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| | | I I I I I | Wohndauer und Besuch (1) COBUS

Frage la: Seit wann wohnen Sie in Frankfurt (Oder)? Frage 1b: Seit wann wohnen Sie in Slubice?

Angaben in Prozent MW 36,0 Angaben in Prozent MW 33,8

11,9

seit 1 bis10 Jahren 6,0 seit 1 bis 10 Jahren

1]

seit 11 bis 20 Jahren seit 11 bis 20 Jahren

|

seit 21 bis 30 Jahren seit 21 bis 30 Jahren 22,1

I

seit 31 bis 40 Jahren 25,9 seit 31 bis 40 Jahren 23,0

|

seit 41 bis 50 Jahren seit 41 bis 50 Jahren _19,6
seit 51 bis 60 Jahren seit 5 bis 60 Jahren _11,2
iiber 60 Jahre iiber 60 Jahre h2,3
3 0 10 2 3
Basis n=500 Basis n=500

25,9% der Frankfurter Befragten wohnen schon seit 31-40 Jahren in Frankfurt (Oder), die durchschnittliche Wohndauer betragt 36 Jahre.

In Slubice verhalt es sich ahnlich, hier wohnen die Befragten seit durchschnittlich 34 Jahren, ca. 45% leben seit 21-40 Jahren in dieser
Stadt.



| | | I I I I I I Wohndauer und Besuch (2)

Frage 3al: Wie haufig besuchen Sie Frankfurt (Oder)?

taglich

mehrmals in der Woche

mehrmals im Monat

einige Male im Jahr

nie

Basis n=500

Angaben in Prozent

6,7

N

I_;
]
©

08

30,6

4,0

Q‘

10 20 30

40

50
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Frage 3bl: Was ist/ war der Anlass lhres Besuchs in

Frankfurt (Oder)?

Einkaufen

Arbeit/ Beruflich
Freunde besucht
Stadt angesehen
Spaziergang
Veranstaltung besucht
Sport / Spiel / Kultur

anderes

Basis n=480

Angaben in Prozent

6

11

b2

11

7|7

L]

6,

L1

4,6

L8

Lg

4,0

T

NLJ

10 20 30 40 50 60 70 80 90

40,8% der Slubicer Befragten besuchen die Nachbarstadt Frankfurt (Oder) mehrmals im Monat, nur 4% kommen nie in diese Stadt.

Der Hauptgrund, warum Frankfurt (Oder) besucht wird, ist um dort einzukaufen (86,5%).

100



| | | I I I I I I Wohndauer und Besuch (3)

Frage 3a2: Wie haufig besuchen Sie Slubice?

Angaben in Prozent

taglich J1,5

mehrmals in der Woche _16,4

13,7

nie

o

10 20 30 40
Basis n=500
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Frage 3b2: Was ist/ war der Anlass lhres Besuchs in
Slubice?

Angaben in Prozent

Einkaufen

Stadt angesehen

Freunde besucht 10,1

Restaurant/ Essen / Trinken J5,3

LB

Veranstaltung besucht 4,9

L.

Spaziergang 4,6

L 3

10 20 30 40 50 60 70 80 90
Basis n=432

36,2% der Frankfurter Befragten kommen mehrmals im Monat nach Slubice, 13,7% besuchen diese Stadt nie.

Auch hier stellt das Einkaufen den Hauptgrund fr einen Besuch dar (80,8%).
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Frage 4: Wenn Sie noch nie in der anderen Stadt waren, kénnten Sie sich vorstellen, diese zu besuchen?

Angaben in Prozent

Frankfurt (Oder)

Slubice
70,8

70 80

Basis n=20/ 68 | u ja ] nein |

Die Mehrheit der Befragten, sowohl diese aus Slubice (70,8%) als auch aus Frankfurt (Oder) (66,3%), die noch nie die andere Stadt besucht
haben, kénnen sich dies auch zukiinftig nicht vorstellen.

© COBUS Marktforschung GmbH



W,

COBU

MARKTFORSCHUNG

C. Assoziation und Einschatzung
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| | | I I I I I | Assoziation und Einschatzung (1) =5 4 m

MARKTFORSCHUNG
Frage 2: Was fallt Innen spontan zur Stadt Frankfurt (Oder) ein? (TOP-Nennungen)
n?jﬂ Angaben in Prozent Angaben in Prozent
- Grenze/ Grenzstadt #34,3 g EinkaufsstraBe/ Einkaufen #23,9
. Ocer () Deutschland! deutsche Stadi |SEEG_I_—_—_—_——7 4
Kultur /Sport /Sehenswiirdigkeiten /beriihmte Leute *16,9 Grenze/ Grenzstadt #152
Universitat allgemein ”14,2 unbestimmt / neutral _d
(bei) Polen _90 schon/ schone Stadt _7,3
Briicke _8, Freunde /Bekannte /nette Leute _5,9
allgemein positive Gefiihle, viel Griinanlagen _7,7 Zerfall /Abwanderung /Arbeitslosigkeit /Rentnerstadt _5,4
Zerfall /Abwanderung /Arbeitslosigkeit /Rentnerstadt _7,7 allgemein positive Gefiihle, viel Griinanlagen -3,7
allgemein negativ /traurig /nichts (mehr) los _6,9 Oder -2,7
Deutschland /deutsche Stadt _6,5 Kultur /Sport /Sehenswiirdigkeiten /beriihmte Leute -2,6
wohne gerne hier Heimat -5,9 Briicke h2,5
Viadrina -4,7 grof h2,3
EinkaufsstraRe /Einkaufen -3,7 Vergangenheit /Krieg h1 8
unbestimmt /neutral h3,1 Viadrina h1,7
modern /Aufbau /positive Entwicklung h2,9 Zwillingsstadt /Zusammenarbeit h1 4
schone Stadt /Geschéfte, Reichtum h2,5 modern /Aufbau /positive Entwicklung h1 4
w.n. /nichts /k.A. _7,6 w.n. /nichts /k.A. _6,2
Basis n=500 0 10 0 9 4 Basis n=500 0 10 2 30

Spontan wird von den Befragten aus Frankfurt (Oder) ihre Heimatstadt vor allem mit der Grenze verbunden (34,3%), danach folgt mir 32,1%
die Oder. 16,9% assoziieren Kultur/ Sport/ Sehenswiirdigkeiten und beriihmte Leute.

Die Slubicer verbinden mit ihrer Nachbarstadt vor allem das Einkaufen (23,9%), gefolgt davon, dass sich diese in Deutschland befindet
(17,4%) und an der Grenze liegt (15,2%).

© COBUS Marktforschung GmbH 11



| | | I I I I I | Assoziation und Einschatzung (2)
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Frage 2: Was fallt Innen spontan zur Stadt Slubice ein? (TOP-Nennungen)
—’ ' 1 Angaben in Prozent Angaben in Prozent
- Grenze Grenzstadt | Wohnung /Haus /Heimat (SN ¢ |
(i) einkaufen |EEEG—————————) Grenzel Grenzstadt NSNS
Polenmarkt! Markt | ) neutral, unbestimmt | EE———
Polen/ polnische Stadt |EEEEEG_—_——SS—( ) schéne Stadt/Griin | S 3
(neben) Frankfurt (Oder) #14,7 Wohistand /Aufschwung # 17
Lz —12’5 Polenmarkt/ Markt #b
Universitt allgemein |G 5 Entwickl #*7
Briicke _61 negative Entwicklung :
' U itét all #
friiher Teil von Frankfurt _5,4 niverstét allgemein I
Wohlstand /Aufschwung _5,2 e 50
neutral unbestimmt _4,4 T #4’4
Freunde /Bekannte /Familie |EENENNG3 (neben) Fll'a.nkfu.rt (Ocer) R
allgemein angenehmes Gefiil |INNNN3,2 (billig) einkaufen hw
schén schone Stadt /Griin |30 allgemein angenehmes Gefihl |SENNN 6
Sehenswilrdigkeiten /Kultur /Sport |2 8 friiher Teil von Frankfurt H2,3
negative Entwicklung h1,8 Oder HZ,Z
w.n. nichts /k A. | 1 w.n.nichts/k.A. h4,7
BT 0 10 2 3 S 0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Auch mit Slubice verbinden die Frankfurter Befragten insbesondere, dass es eine Stadt ist, die an der Grenze liegt (25%). Weitere 22,1%
assoziieren mit dieser Stadt das (billige) Einkaufen und 21,2% den Polenmarkt. Zudem sagt jeder Fiinfte, dass es eine polnische Stadt ist

18,1% der Slubicer Befragten verbinden mit ihrer Stadt, dass sie ihre Wohnung bzw. ihr Haus dort haben und dies ihre Heimat ist. Weitere
16,2% bringen damit die Grenze in Zusammenhang.

© COBUS Marktforschung GmbH 12



| | | I I I I I I Assoziation und Einschatzung (3) W

Frage 5: Was schéatzen Sie, wie viele Einwohner hat die Stadt...?

Frankfurt (Oder) Angaben in Prozent rTain Slubice Angaben in Prozent

<10.000 Einwohner ig;’ <10.000 Einwohrer |, B2
0052458 Evlrer 0 s 0ot S 1
Y MW 60.568 !
25,000 bis 49,999 Einwohner -5’11 ) M 26,000 bis 40993 Einvohner 28 ——
50.000 bis 99.999 Einwohner _524 ' 50.000 bis 99.999 Einwohner " 0’
100.000 Einwohner und mehr ﬁm 100.000 Einwohner und mehr 01 54
0 10 20 30 4 5 6 70 8 90 100 0 10 20 30 4 5 6 70 8 90
Basis n=500/ 500 | Frankfurt (Oder) B Slubice | Basis n=500/ 500 | Frankfurt (Oder) B Slubice |

Mehrheitlich wird sowohl von den Befragten aus Frankfurt (Oder) als auch von denen aus Slubice die Einwohnerzahl des jeweiligen Wohnorts
richtig eingeschatzt (Frankfurt (Oder): MW 60.568 Einwohner - tatséchlich ca. 60.330; Slubice: MW 18.733 Einwohner - tatsachliche
Einwohnerzahl ca. 16.480). Doch auch die Nichtbewohner liegen mit ihren Schatzungen diesbezlglich mehrheitlich richtig (Frankfurt (Oder)
52,4% 50.000 bis 99.999 Einwohner bzw. Slubice 44,8% 10.000 bis 24.999 Einwohner).

© COBUS Marktforschung GmbH 13



| | | I I I I I I Assoziation und Einschatzung (4)

Frage 6a: Wenn Frankfurt (Oder) eine Farbe hatte, welche wére das nach Ihrem Empfinden? (TOP-Nennungen)

iR

griin
rot
gelb
blau
grau
orange
braun

w.n/kA.

Basis n=500

Angaben in Prozent

5,2

BL ]

10 20

blau

griin

grau

gelb

rot

braun
schwarz
orange
violett! lila

w.n/kA.

Basis n=500

Angaben in P

rozent
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|

I
K=z
o

l

[
o
~

|

L]

2,8

2,4

LiLl

2,4

1,0

LA

o
—_
o

20

30

Von den Teilnehmer aus Frankfurt (Oder) wird deren Heimatstadt vor allem die Farbe ,,griin“ zugesprochen (47,7%). Danach folgt die Farbe

Jrot“ mit 17,6%.

Die Slubicer assoziieren Frankfurt (Oder) zu 18,8% mit ,,blau“, danach folgen die Farben ,griin“ (16,9%), ,grau® (15,5%) und ,gelb“ (13,4%).

© COBUS Marktforschung GmbH
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| | | I I I I I I Assoziation und Einschatzung (5)

Frage 6b: Wenn Slubice eine Farbe hétte, welche wéare das nach Ihrem Empfinden? (TOP-Nennungen)

Angaben in Prozent
33,7

W Angaben in Prozent
gin | . gin
: gelb ' 12,6
blau 11,5

9

|

I

!
|

grau
rot

ot Y
gel | gra —
e 0, orange NS 2

rosa jE2,2

orange _3,6 . h
weill h1,9
weif h1,6 pastellfarben/ beige h1,8
bunt h1,5 bunt 14
braun h1,2

schwarz h1 )
hell {1,

LT h“ weiR-rot h1,1
wn/ KA. _11,7 W/ KA, |—0,
) “ 0 10 2 ) “

Basis n=500

o
—_
o
»n
o

Basis n=500
Mit Slubice wird sowohl von den Frankfurter als auch den Slubicer Befragten selbst vor allem die Farbe ,,griin“ verbunden (je 33,7%).
Weiterhin wird von 13,5% der Teilnehmer aus Frankfurt (Oder) die Farbe ,grau“ genannt, wohingegen von den Slubicern eher die Farben

»gelb® (12,6%) und ,blau“ (11,5%) assoziiert werden.

© COBUS Marktforschung GmbH 15



| | | I I I I I I Assoziation und Einschatzung (6) W

Frage 7a: Kennen Sie Begriffe aus dem Stadtmarketing von Erankfurt (Oder)? (TOP-Nennungen)

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

Klest-Stact | 5 Stubfort |13,

Solarstadt -4,2 KIeist-Stadt"1,5
Universitétsstadt -5,8 Partnerstadt '0,8
Hahn NNt 8 FF freundliche Stadt Frankfurt Jo3
Slubfurt h3,8 Hansestadt I0,7
FF freundiiche Stact Frankfurt |ili27 Freundschat [o6
Grenzstadt 23 Viadrina [04
Hering h1,9 Solarstadt |0,4
Viadrina [l Univrsitisstadt f04
Kulturstadt h1 K] Zusammenarbeit |0,4
StraRenbahn '1,1 Hahn |0,4
Hansestadt '1,0 Hering |0,4

win A, | S S S S 3 win. A, | S S S S 1,4

0 10 2 N 4 0 6 0 10 20 30 4 5 6 70 8 %

Basis n=500 Basis n=500

Etwas weniger als die Halfte der Befragten aus Frankfurt (Oder) kennen Begriffe aus dessen Stadtmarketing, 30,5% ist jedoch der Slogan
»Kleist-Stadt*“ bekannt.

Bei den Slubicern kennen 81,4% keine Begriffe aus dem Stadtmarketing von Frankfurt (Oder), wurden Nennungen gemacht, so betrafen
diese zu 13,1% das Wortspiel ,,Slubfurt®.

© COBUS Marktforschung GmbH 16



| | | I I I I I I Assoziation und Einschatzung (7) W

Frage 7b: Kennen Sie Begriffe aus dem Stadtmarketing von Slubice? (TOP-Nennungen)

@ Angaben in Prozent Angaben in Prozent

Universititsstadt [l 2 Slubfurt [N 8
Slubfurt h3,1 Partnerstadt h1 9
Grenzstadt hz,o Wirtschaftszone '1,5
Polonicum |0,9 Universitatsstadt '1,4

FF freundliche Stadt Frankfurt |1 2
Grenzstadt 1,1

Tor zum Osten [0,6
Wirtschaftszone 0,5

Kulturstadt 0.4 Polonicum 1,1
Hahn |0,4 Willkommen in Slubice |0,8
Partnerstadt [04 Hansestadt [06
Zusammenarbeit l),3 Freundschaft |0,4
Freundschaft I),Z Slubice ist des Westens wert |0,4

Zwillingsstadt I),z Zusammenarbeit l),3

win A, I S S S s 5 win A, | S S S S 9

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90 100 0 10 20 30 40 50 60 70 80
Basis n=500

Basis n=500

87,5% der Befragten aus Frankfurt (Oder) sind keine Begriffe aus dem Slubicer Stadtmarketing bekannt, vereinzelt wurden
2Universitatsstadt” (4,2%), ,Slubfurt® (3,1%) und ,Grenzstadt® (2%) genannt.

Auch bei den Slubicern selbst fallt die Bekanntheit gering aus, 79,6% kennen keine Stadtmarketing-Begriffe. War dies doch der Fall, so
wurde meist ,Slubfurt” (8,8%) erwahnt.

© COBUS Marktforschung GmbH 17
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D. Imageanalyse

© COBUS Marktforschung GmbH 18



| | | I I I I I Imageanalyse (1)

% g%ﬂ W

COBUS

MARKTFORSCHUNG

Frage 8a: Ich werde lhnen nun verschiedene Namen vorlesen und Sie sagen bitte, ob diese zu Frankfurt (Oder) passen.

—’ Angaben in Prozent

Universitatsstadt

Grenzstadt

Kleiststadt

Solarstadt

Musikstadt

Sportstadt

Européische Doppelstadt

Hansestadt

Messestadt

Oberzentrum

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Basis n=500

Angaben in Prozent

Grenzstadt

Universitatsstadt

Musikstadt

Europaische Doppelstadt

Hansestadt

Kleiststadt

Messestadt

Oberzentrum

Sportstadt

Solarstadt

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Basis n=500

Universitatsstadt (98% bzw. 88,4%) und Grenzstadt (96,1% bzw. 99,1%) sind Begrifflichkeiten, die Frankfurt (Oder) sowohl von den eigenen
Bewohnern als auch denen aus Slubice mehrheitlich zugeschrieben werden. Die Frankfurter stimmen zudem zu 95,7% zu, dass der Name
.Kleist-Stadt* passend ist, wahrend die Slubicer eher die Bezeichnung ,Musikstadt® (78,6%) fur zutreffend halten. Verglichen mit den
Frankfurter Befragten kdnnen die Slubicer jedoch mit dem Begriff ,Solarstadt in Bezug auf Frankfurt (Oder) weniger anfangen.

© COBUS Marktforschung GmbH
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Frage 8b: Ich werde Ihnen nun verschiedene Namen vorlesen und Sie sagen bitte, ob diese zu Slubice passen.

—' l’ Angaben in Prozent Angaben in Prozent

st R —
sl Universitisstac weo,y

Europaische Doppelstadt

|

Universitatsstadt

|

7,5 Européische Doppelstadt mmf

)

Stadt der Zukunft

# Stadt der Zukunft #65’
Kulturstadt #42,8 Stadt der Unternehmer mm,s
1,6
6,

Stadt der Unternehmer

sorsot [N e ————— 8

nichts davon

) nichts davon F,2

N

0 20 30 40 50 60 70 80 90 100 0 10 20 30 40 5 60 70 80 90 100
Basis n=500 Basis n=500

Wie auch bei Frankfurt (Oder), halten die Befragten aus beiden Stadten den Begriff ,,Grenzstadt in Bezug auf Slubice fir passend (88,4%
bzw. 99,1%). Weitere 90,7% der Teilnehmer aus Slubice halten die Bezeichnung ,Universitatsstadt® fur zutreffend. Zudem stimmen auch
62,3% dem Titel ,Sportstadt® zu, wohingegen dies nur 21,6“ der Befragten aus Frankfurt (Oder) bejahen.

© COBUS Marktforschung GmbH 20
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Frage 9: Ist Ihnen bekannt, dass Frankfurt (Oder) die Geburtsstadt des Dichters Heinrich von Kleist ist?

Angaben in Prozent

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Basis n=500/ 500 | | ja | nein |

98,9% der Befragten aus Frankfurt (Oder), jedoch nur 55,4% der Teilnehmer aus Slubice wissen, dass Heinrich von Kleist in Frankfurt (Oder)
geboren ist. Dieser deutlich niedrigere Anteil konnte darauf zuriickgefiihrt werden, dass der deutsche Dichter Kleist an sich den Polen weniger
bekannt ist.

© COBUS Marktforschung GmbH 21
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Frage 10: Ich werde Ihnen nun verschiedene Aussagen vorlesen und Sie sagen bitte, inwieweit dies jeweils auf Frankfurt (Oder)
bzw. Slubice zutrifft. (1 = trifft ganz und gar zu bis 5 = trifft tberhaupt nicht zu)

Frankfurt (Oder) Angaben in Mittelwerten Slubice Angaben in Mittelwerten h

%ﬂ griin : / griin . |
europdisch < europaisch )
freundlich } freundlich <

weltoffen K tolerant ﬁ

L

tolerant \\ weltoffen —
interessant \ dynamisch
modern I interessant \
attraktiv \ modern >
dynamisch \F attraktiv / |
1,5 2 25 3 35 15 175 2 225 25 275 3 325 35
Basis n=500/ 500 Frankfurt (Oder) m Basis n=500/ 500 Frankfurt (Oder) m

Die grof3te Zustimmung erhalt Frankfurt (Oder) von den eigenen Bewohnern bei dem Punkt ,,ist griin“, wohingegen die Slubicer Frankfurt
(Oder) eher das Attribut ,,europdisch® zuschreiben. Die geringste Zustimmung erhalt Frankfurt (Oder) von beiden Gruppen beziglich der
Dynamik.

Slubice schneidet, bis auf die Aussage ,ist grin®, der die Frankfurter eher zustimmen, bei den eigenen Bewohnern besser ab als bei den
deutschen Nachbarn. Dies wird insbesondere bei den Aspekten ,Weltoffenheit®, ,Freundlichkeit®, ,Toleranz* und der ,Attraktivitat® ersichtlich.

© COBUS Marktforschung GmbH 22
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Frage 10: Ich werde Ihnen nun verschiedene Aussagen vorlesen und Sie sagen bitte, inwieweit dies jeweils auf Frankfurt (Oder)
bzw. Slubice zutrifft. (1 = trifft ganz und gar zu bis 5 = trifft tberhaupt nicht zu)

iR

europdisch

griin

freundlich
weltoffen
tolerant
interessant
modern
attraktiv

dynamisch

1

Angaben in Mittelwerten

N

N
N\
\

7\

9

1,7 2 225 25 275

w

3,25

35

Basis n=500

Frankfurt (Oder)

Slubice

europaisch
griin
weltoffen
freundlich
tolerant
attraktiv
modern
interessant

dynamisch

Basis n=500

1

Angaben in Mittelwerten

AN
N
/
N
\‘\
B
)
.
9 2 2,5 35
FranM)der)

Frankfurt (Oder) wird von den eigenen Bewohnern in der Mehrheit der Aspekte besser bewertet als Slubice. Besonders deutlich wird dies

bei den Aussagen ,ist griin® und ,ist interessant®. Eine Ausnahme bildet vor allem die Dynamik, hier schneidet Slubice besser ab.

Auch die Befragten in Slubice beurteilen ihre Heimatstadt in den meisten Punkten besser als die Nachbarstadt, insbesondere im Hinblick
auf die Freundlichkeit. Allerdings halten die Slubicer Frankfurt fir europaischer.

© COBUS Marktforschung GmbH
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Frage 11: Wie wirden Sie Frankfurt (Oder) bzw. Slubice anhand einer Skala von 1 = sehr gut bis 5 = mangelhaft zu folgenden
Punkten bewerten?

Frankfurt (Oder) Angaben in Mittelwerten 3 Slubice Angaben in Mittelwerten h
Wﬂ Studium . ‘ Studium
K?J \‘\ EQB \
Kultur 4 Wissenschaft \
// \\
Wissenschaft 4 Kultur \
Wohnen \> Freizeit )
/]
4
Freizeit < allgemeine Attraktivitt <\
allgemeine Attraktivitt \\ Wirtschaft >
"4
Wirtschaft \ Wohnen <
~~
Arbeiten \ Arbeiten ~~
15 415 2 225 25 215 3 325 35 15 175 2 225 25 2715 3 325 35 375 4
Basis n=500/ 500 Frankfurt (Oder) Slubice Basis n=500/ 500 Frankfurt (Oder) Slubice

Die Befragten aus Slubice bewerten Frankfurt (Oder) in der Mehrheit der Aspekte positiver als die Frankfurter selbst (eine Ausnahme bildet das
Studium). Besonders deutlich wird dies im Hinblick auf die Punkte ,,Wissenschaft®, , Freizeit“, ,Wirtschaft“ und ,,Arbeiten*.

Slubice wird insbesondere im Hinblick auf ,,Wohnen“ und die ,,allgemeine Attraktivitit“ von den eigenen Bewohnern besser bewertet,
wohingegen die Frankfurter vor allem den Punkt ,Arbeiten® positiver einstufen.

© COBUS Marktforschung GmbH 24
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Frage 11: Wie wirden Sie Frankfurt (Oder) bzw. Slubice anhand einer Skala von 1 = sehr gut bis 5 = mangelhaft zu folgenden
Punkten bewerten?

iR

Angaben in Mittelwerten

Studium
\\ \\\
Kultur j H
Wissenschaft \ L
\‘
Wohnen \
N
Freizeit \
allgemeine Attraktivitat k\
Wirtschaft \\
Arbeiten \\
15 14715 2 225 25 275 3 325 35 375 4
Basis n=500 Frankfurt (Oder) Slubice

Angaben in Mittelwerten

Studium \ \
L
Wissenschaft \ \\
\\ —
Freizeit 1 v
Kultur \ /
A
allgemeine Attraktivitat \\ /
Wohnen \k
N
Wirischatt \ \\
Arbeiten \ T~
15 1,75 2 225 25 275 325 35
Basis n=500 Frankfurt (Oder)

Frankfurt (Oder) wird von den eigenen Bewohnern in den meisten Punkten besser bewertet als Slubice, insbesondere hinsichtlich
~Wohnen*, ;Studium® und ,Kultur®.

Die Teilnehmer aus Slubice schatzen Frankfurt (Oder) sogar tberall besser ein als die eigene Stadt. Besonders deutlich zeigt sich dies in den
Punkten ,Freizeit“ und ,Arbeiten®.

© COBUS Marktforschung GmbH
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Frage 12: Sind lhnen irgendwelche Aktionen und Events bekannt, die in ... stattfinden?

Angaben in Prozent % Angaben in Prozent

Frankfurt (Oder)

Frankfurt (Oder)

Slubice Slubice

0 10 2 30 40 5 60 70 80 90 100 100

Basis n=500 | [ ja [ nein | Basis n=500 | [ ja [ nein |

89,8% der Frankfurter und 79,9% der Slubicer kennen Aktionen und Events, die in Frankfurt (Oder) stattfinden. In Slubice sind diese 82,7%
der eigenen Bevdlkerung, aber nur 47,1% der Frankfurter bekannt.

© COBUS Marktforschung GmbH 27



A
COBUS

MARKTFORSCHUNG

.
W,
i\

| | | I I I I I Aktionen und Events (2) s

Frage 12a: Welche Aktionen und Events in Frankfurt (Oder) sind Ihnen bekannt? (TOP-Nennungen)

[

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

Konzerte “40,1 deutsch-polnische Veranstaltungen # 0,5
" Messe [

Kleist-Tage #36,7 Hansetag / -fest
Kleist-Festspiele #34,6 Messe #20,1
Bunter Hering- / -stag / -fest #23,8 Briickenfest h1 8.4

Briickenfest #27,5 Festivals #14,9
Festivals #25,1 Odertag / fest _10,7
Kleist-Jahr #21,3 Theater -7,0|
Theater #16,2 Universitats-/ Studentenveranstaltungen -5,4

Hansetag / -fest
deutsch-polnische Veranstaltungen

l

15,0

12,3

|

Konzerte #ﬂs,g

Sportfeste h«:,o

Volksfeste / Alt | Stadteifeste |24

Universitats-/ Studentenveranstaltungen ”11,5 Kleist-Festspiele h2,3
Volksfeste / Alt-/ Stadteilfeste -,9 Bunter Hering- / -stag / -fest h2,2
Sportfeste | 4 Kleist-Tage 21
(andere) Musiktage / feste h3,0 Weihnachtsmarkt hz,o

Basis =449 o2 N N W Basis =399 0 10 2 N 4 5 6

Die Frankfurter Befragten erinnern sich insbesondere an Konzerte (40,1%) und Messen (39,8%), die in Frankfurt (Oder) stattgefunden haben
bzw. stattfinden. Weiterhin nennen 36,7% die Kleist-Tage und 34,6% die Kleist-Festspiele.

Die Teilnehmer aus Slubice hingegen verbinden mit diesen Events vor allem deutsch-polnische Veranstaltungen (50,5%). Danach folgen

Konzerte mit 28,9% und der Hanse-Tag mit 21,3%. Verschiedene Messeveranstaltungen kennt noch jeder Fiinfte der Slubicer Befragten.

© COBUS Marktforschung GmbH
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Frage 12b: Welche Aktionen und Events in Slubice sind lhnen bekannt? (TOP-Nennungen)

-‘ ” Angaben in Prozent Angaben in Prozent

deutsch-polnische Veranstaltungen #JM deutsch-polnische Veranstaltungen #JB,S
Brickenfest | 5 —

18,8

Polenmarkt .
Briickenfest

|

Festivals 16,

Hansetag / -fest 14,9

Konzerte 15,9

Bunter Hering- / -stag / -fest ”12,1

Universitits-/ Studentenveranstaltungen -d,o Odertag / -fest

Hansetag / fest -6,7 Festivals hwe

Volksfeste / Alt- / Stadteilfeste _5,1
Volksfeste / Alt- / Stadteilfeste _1 06
Messe hZ 5

b

Universitats-/ Studentenveranstaltungen 14,7

III

Sportfeste h1 T Sportfeste -
(andere) Musiktage / -feste h1,4 Tag der Feuerwehrménner h1,9
Basis n=236 0 10 20 30 40 50 60 Basis n=413 0 10 20 30 40 50 60

Die Frankfurter Befragten kennen vor allem deutsch-polnische Veranstaltungen (49,2%), die in Slubice stattfinden, gefolgt vom
Brickenfest (44,5%). Weiteren 20,3% ist der Polenmarkt bekannt.

Auch die von den Slubicern genannten Aktionen und Events in Slubice beziehen sich insbesondere auf deutsch-polnische Veranstaltungen
(48,8%). Weiterhin werden Konzerte (23,3%) und, wie auch von den Frankfurtern, das Briickenfest (18,8%) erinnert.
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S1: Alter S2: Geschlecht

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

200 o 51,6
2635 Jahee #o,o mannlich s

| |
22,0
3645 Jahre hﬂ,o
46'5“3'"9# 3 ‘ ‘ ‘ ‘
17,0 o 44
56-65 Jahre 170 weiblich
51,7
2 15,0
Uber 65 Jahre #150
10 20 30 40 50 60

Basis n=500/ 500 | Frankfurt (Oder) [ | Slubice | Basis n=500/ 500 | Frankfurt (Oder) [ | Slubice

18-25 Jahre

I

20 30

o

Die Grafiken zeigen die Alters- und Geschlechtsverteilungen der Frankfurter sowie Slubicer Befragten.
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mittlere Reife/ Realéchule/ POS
Fachhochschule/ Hochschule/ Universitat
Abitur/ Fachabitur/ Fachhochschulreife
Hauptschule/ Volksschule

akademischer Titel

Berufsabschluss h1 4

Berufsschule

Basis n=500

Angaben in Prozent

0,2

keine Angabe -6,3
0 1

0

Abitur/ Fachabitur! Fachhochschulreife
Fachhochschule/ Hochschule/ Universitét
Berufsschule

Hauptschule/ Volksschule

akademischer Titel

mittlere Reife/ Realschule/ POS
Berufsabschluss

keine Angabe

Basis n=500
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Angaben in Prozent

I

-

=3

h4,5

Io,s

0,3

0,2

'1,8

0 10

20 30 40 50 60

Bei den Befragten aus Frankfurt (Oder) haben 36,3% die mittlere Reife, einen Realschulabschluss oder einen Abschluss der polytechnischen

Oberschule.

47,2% der Slubicer Befragten haben das Abitur, Fachabitur oder die Fachhochschulreife.
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1. Bekanntheit und Besuch

 Im Durchschnitt wohnen die Befragten aus Frankfurt (Oder) sei 36 Jahren in dieser Stadt, bei den Befragten aus Slubice wohnen
diese im Durchschnitt seit 34 Jahren dort. (Folie 6)

» Tatséchlich besuchen die meisten der Frankfurter Befragten Slubice mehrmals im Monat, wobei das Einkaufen den Hauptgrund
hierfur darstellt. Gleiches gilt auch fir die Bewohner von Slubice. (Folie 7-8)

» Die Mehrheit der Slubicer und Frankfurter Befragten, die noch nie die andere Stadt besucht haben, konnen sich dies auch
zukunftig nicht vorstellen. (Folie 9)

2. Assoziation und Einschatzung

* Spontan wird von den Frankfurter Befragten Frankfurt (Oder) vor allem mit der Grenze (34,3%) und der Oder (32,1%) verbunden.
Die Assoziation ,Grenzstadt* wird von den Teilnehmern aus Frankfurt (Oder) im Ubrigen auch am h&ufigsten beziglich Slubice
angegeben (25%), gefolgt von (billig) einkaufen. Die Slubicer assoziieren Frankfurt (Oder) mehrheitlich mit Einkaufen (23,9%),
wohingegen die eigene Stadt vor allem mit Wohnung/ Haus/ Heimat (18,1%), aber auch der Grenze (16,2%) in Verbindung gebracht
wird. (Folie 11-12)

+ Die Schatzungen hinsichtlich der Einwohnerzahl liegen fur beide Stadte im Bereich der tatsachlichen Einwohnerzahl. (Folie 13)
» Frankfurt (Oder) wird von den eigenen Bewohnern insbesondere mit der Farbe griin assoziiert, diese wird auch von den Slubicern
genannt, jedoch spielt ,blau® eine noch etwas gréf3ere Rolle. Mit der Stadt Slubice wird von beiden Befragtengruppen die Farbe

»grin® in Verbidnung gebracht. (Folie 14-15)

* Begriffe aus dem Stadtmarketing sind in beiden Stadten kaum bekannt. (Folie 16-17)

* 98,9% der Frankfurter (Slubice: 55,4%) wissen, dass Heinrich von Kleist in Frankfurt (Oder) geboren ist. (Folie 21)
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3. Imageanalyse

* Universitatsstadt (98% bzw. 88,4%) und Grenzstadt (96,1% bzw. 99,1%) sind Begrifflichkeiten, die Frankfurt (Oder) sowohl von
den eigenen Bewohnern als auch denen aus Slubice mehrheitlich zugeschrieben werden. Auch Slubice wird von den Befragten vor
allem mit dem Begriff ,,Grenzstadt in Zusammenhang gebracht (88,4% bzw. 99,1%). Weitere 90,7% der Teilnehmer aus Slubice
halten die Bezeichnung ,Universitatsstadt” fur inre Stadt fur zutreffend. (Folie 19-20)

+ Die groRte Zustimmung erhalt Frankfurt (Oder) von den eigenen Bewohnern bei dem Punkt ,ist griin“, wohingegen die Slubicer
Frankfurt (Oder) eher das Attribut ,,europdisch® zuschreiben. Die geringste Zustimmung erhalt Frankfurt (Oder) von beiden
Gruppen beziglich der Dynamik. Weiterhin wird Frankfurt (Oder) von den eigenen Bewohnern in der Mehrheit der Aspekte
besser bewertet als Slubice. Slubice schneidet, bis auf die Aussage ,ist grin“ der die Frankfurter eher zustimmen, bei den
eigenen Bewohnern besser ab als bei den deutschen Nachbarn. Dies wird insbesondere bei den Aspekten ,Weltoffenheit®,
.Freundlichkeit’, ,Toleranz* und der ,Attraktivitat” ersichtlich. Die Befragten in Slubice beurteilen ihre Heimatstadt in den meisten
Punkten besser als Frankfurt (Oder) (Folie 22-23)

+ Die Befragten aus Slubice bewerten Frankfurt (Oder) in der Mehrheit der Aspekte positiver als die Frankfurter selbst, insbesondere
hinsichtlich ,Wohnen®, ,Studium® und ,Kultur, jedoch beurteilen die Frankfurter ihre Stadt in der Mehrheit besser als Slubice. Diese
wird besonders hinsichtlich ,,Wohnen* und ,,alilgemeiner Attraktivitat“ von den eigenen Bewohnern besser bewertet, wohingegen
die Frankfurter vor allem den Punkt ,Arbeiten” positiver einstufen. Weiterhin schatzen die Slubicer Frankfurt (Oder) in allen
betreffenden Punkten besser ein als die eigene Stadt. (Folie 24-25).

4. Aktionen und Events

* Mehrheitlich sind den Befragten Aktionen und Events, die in Frankfurt (Oder) bzw. Slubice stattfinden, bekannt, allerdings kennen
die Frankfurter Befragten deutlich weniger Veranstaltungen, die in Slubice stattfinden. In Frankfurt erinnert man sich vor allem an
Konzerte und Messen, aber auch diverse Veranstaltungen zum Thema ,Kleist®. Weiterhin wird sich auch an viele deutsch-polnische
Events, insbesondere solche, die in Slubice stattfinden erinnert. (Folie 28-29).
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1.  Sowohl Frankfurt (Oder) als auch Slubice wird meist mehrmals im Monat besucht, der Hauptgrund ist der Einkauf.

2.  Sind die Befragten aus Frankfurt (Oder) bzw. Slubice bisher noch nie in der anderen Stadt gewesen, so kdnnen diese
sich dies meist auch zukunftig nicht vorstellen.

3. Spontan wird von den Frankfurter Befragten Frankfurt (Oder) vor allem mit der Grenze und der Oder verbunden, die
Slubicer assoziieren diese Stadt mehrheitlich mit Einkaufen.

4.  Auch Slubice wird von den Frankfurtern mit der Grenze in Verbindung gebracht, die Slubicer selbst bringen diese
Stadt mit Wohnung/ Haus/ Heimat in Zusammenhang.

5. Begriffe aus dem Stadtmarketing sind in beiden Stadten kaum bekannt.

6. Frankfurt (Oder) werden von den Befragten Stadten vor allem die Bezeichnungen ,Universitiatsstadt“ und
»Grenzstadt” zugeschrieben. Mit Abstrichen trifft dies auch auf Slubice zu.

7. Die grof3te Zustimmung erhalt Frankfurt (Oder) von den eigenen Bewohnern bei dem Punkt ,ist grun“, wohingegen
die Slubicer Frankfurt (Oder) eher das Attribut ,europaisch” zuschreiben. Slubice schneidet bei den eigenen
Einwohnern insbesondere bei den Aspekten ,Weltoffenheit”, ,,Freundlichkeit”, ,Toleranz“ und der ,Attraktivitat®
besser ab.

8. Die Befragten aus Slubice bewerten Frankfurt (Oder) insbesondere hinsichtlich ,,Wohnen*, , Studium*“ und ,,Kultur
positiver als die Frankfurter selbst, jedoch beurteilen die Frankfurter ihre Stadt in der Mehrheit besser als Slubice, die
auch von den eigenen Bewohnern schlechter als die Nachbarstadt bewertet wird.

9. Meist sind Aktionen und Events, die in Frankfurt (Oder) bzw. Slubice stattfinden, bekannt, allerdings kennen die
Frankfurter Befragten deutlich weniger Veranstaltungen, die in Slubice stattfinden.
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