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A. Erhebungs- und Auswertungsmethodik
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1. Erhebungsverfahren
Die Datenerhebung wurde mittels eines standardisierten Fragebogens per Telefon (C.A.T.1.) in den Stadten Berlin,

Minchen, Poznan und Warschau durchgefuhrt.

2. Befragungszeitraum
Die Befragung fand in der Zeit vom 28.02.2012 bis 14.03.2012 statt.

3. StichprobengrélRe
Insgesamt wurden 40 Personen befragt. Diese verteilen sich wie folgt nach den folgenden Regionen:

Gesamt Berlin Minchen Poznan Warschau

40 10 10 10 10

Das Adressmaterial wurde vom Auftraggeber zur Verfiigung gestellt. Zielpersonen waren Unternehmen aus den
Bereichen Wirtschaft, Verwaltung, Kultur, Politik etc. die mit dem Investor Center Ostbrandenburg GmbH (ICOB) in
Kontakt standen.

4. Erhebungsinhalt
- Bekanntheit der Stadte Frankfurt (Oder) und Slubice
- spontane Assoziationen und Anmutungen
- Imageanalyse (Lebensqualitat, Wirtschaft, Wissenschaft, Kultur)
- statistische Angaben
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B. Bekanntheilt
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Frage 1: Kennen Sie die Stadt...?

geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

0,0

Frankfurt (Oder) Frankfurt (Oder)

I 000
Slubice

Slubice

0 10 2 30 40 5 60 70 80 90 100 0 10 2 30 40 5 60 70 80 90 100

Basis n=20 | i ja [ nein | Basis n=20 | i ja [ nein |

Alle Befragten aus den Stadten Berlin und Minchen kennen Frankfurt (Oder), gleiches trifft auf die Teilnehmer aus Poznan und Warschau in
Bezug auf Slubice zu.

Des Weiteren kennen 60% der deutschen Befragten die Stadt Slubice und 90% der polnischen Teilnehmer ist Frankfurt (Oder) bekannt.

© COBUS Marktforschung GmbH



| | | I I I I I I Bekanntheit (2) ﬁ

Frage 1: Kennen Sie die Stadt...?
geringe Fallzahl beachten!

Bekanntheit -
Berlin Minchen Poznan Warschau

ja 100% 100% 100% 80%
Frankfurt (Oder)

nein - - - 20%

ja 100% 20% 100% 100%
Slubice

nein - 80% - .

Es kann festgestellt werden, dass die Entfernung zur jeweiligen Stadt im Nachbarland in Zusammenhang mit der Bekanntheit selbiger steht.
So kennen zwar noch alle Befragten aus Poznan Frankfurt (Oder), aber bei den Warschauern liegt die Bekanntheit dieser Stadt bei 80%.

Ahnliches wird auch bei den Deutschen ersichtlich, hier kennen noch alle Teilnehmer aus Berlin die Stadt Slubice, bei den Miunchnern
hingegen trifft dies nur noch auf 20% zu.

© COBUS Marktforschung GmbH 7
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Frage 2a: Woher kennen Sie die Stadt Frankfurt (Oder)?
geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent

aus Beruf Areitsleben MW’ bereits dort gewesén wss,s

Angaben in Prozent

aus Beruff Arbeitsleben

aus den Medien -10,0
Durchat

Familie/ Freunde/ Bekannte -5,0

aus den Medien -11,1
Schule/ Studium J5,0
aus einem Lied FS’O Schule/ Studium F5,6
0 10 20 30 40 50 60 0 10 20 30 40 50 60

Basis n=20 Basis n=18

Den deutschen Befragten ist Frankfurt (Oder) insbesondere aus dem Beruf bzw. Arbeitsleben bekannt (55%), 40% sind jedoch auch bereits
dort gewesen.

Bei den polnischen Teilnehmern riihrt die Bekanntheit vor allem aus einem Besuch vor Ort (55,6%), 38,9% kennen Frankfurt (Oder) aus
beruflichen Griinden und 27,8% sind zumindest schon einmal durch diese Stadt durchgefahren.

© COBUS Marktforschung GmbH 8
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Frage 2a: Woher kennen Sie die Stadt Slubice?

geringe Fallzahl beachten!

Il

E] ’ﬁ Angaben in Prozent

’@#

aus Beruf/ Arbeitsleben -25,0

=

aus den Medien -16

Basis n=12

10

Angaben in Prozent
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beris dort gewesen “ﬁo,o

Durchahrt (S 35

aus Beruf/ Arbeitsleben (R ;0

dort gewohnt -10,0

aus den Medien -5,0

Studium FS,O

0

Basis n=20

10

20 30 40 50 60

10

58,3% der Teilnehmer aus Berlin und Minchen, denen Slubice bekannt ist, sind schon einmal dort gewesen, weitere 25% kennen die Stadt

vom Beruf her.

Von den polnischen Befragten haben ebenso 60% bereits die Stadt Slubice besucht und auch hier kennen es ein Viertel aus dem

Arbeitsleben. 35% sind zumindest schon einmal durch die Stadt durchgefahren.
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Frage 2: Woher kennen Sie die Stadt...?

geringe Fallzahl beachten!

B
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A

Frankfurt lubi
Berlin Minchen | Poznan | Warschau —S ubice Berlin Minchen | Poznan | Warschau
(Oder)
bereits dort i
60% 20% 50% 62,5% bereits dort .
gewesen 0 ° 0 0 gewesen 70% 60% 60%
aus Beruf/ 40% 70% 40% 37,5% aus Beruf/
Arbeitsleben - 10% 100% 30% 20%
Arbeitsleben
Durchfahrt - - 40% 12,5%
Durchfahrt - - 30% 40%
aus den Medien 10% 10% 10% 12,5%
aus den Medien 20% - 10% -
Schule/ Studium - 10% 10% -
Familie/ Freunde/ dort gewohnt - - 10% 10%
- 10% - -
Bekannte
aus einem Lied - 10% - - Studium - - 10% -
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C. Assoziation und Einschatzung
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Assoziation und Einschatzung (1) m

Frage 3: Wenn Sie an die Stadt Frankfurt an der Oder bzw. Slubice denken, wie wirden Sie Ihre Assoziationen/ Gedanken
einordnen? (1=positiv bis 4=negativ) - geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

‘ (38 9
45,0 50,0
Frankfurt (Oder) - 35,0 MW 2,61 Frankfurt (Oder) 11,1 MW 1,72
10,0
‘ 0,0
25,0 60,0
Slubice 330 MW 2,75 Slubice | 5,0 b
8
3,3 5,0
0 10 20 30 40 50 0 10 20 30 40 50 60 70
Basis n=20/ 12 | B 1-positiv 2 3 W 4negativ B wn | Basis n=18/ 20 | B 1-positiv 2 3 W d4negatv B wn |

Generell haben die Befragten aus Poznan und Warschau im Vergleich zu denen aus Berlin und Miinchen tendenziell positivere Assoziationen
bzw. Gedanken sowohl im Bezug auf Frankfurt (Oder) als auch Slubice. Bei den Polen werden auch kaum Unterschiede zwischen den beiden
Stadten deutlich, wohingegen die Deutschen, Frankfurt (Oder) mit tendenziell positiveren Aspekten verbinden (vgl. MW 2,61 vs. MW 2,75).

© COBUS Marktforschung GmbH 12
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Frage 3: Wenn Sie an die Stadt Frankfurt an der Oder bzw. Slubice denken, wie wirden Sie Ihre Assoziationen/ Gedanken
einordnen? (1=positiv bis 4=negativ) - geringe Fallzahl beachten!
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Gedanken/

Assoziationen

Berlin Minchen Poznan Warschau
1-positiv - - 40% 37,5%
2 60% 30% 60% 37,5%
3 30% 40% - 25%
Frankfurt (Oder)
4-negativ 10% 10% - -
weild nicht - 20% - -
MW 2,50 2,75 1,60 1,88
1-positiv - - 40% 20%
2 20% 50% 60% 60%
_ 3 40% - - 10%
Slubice _
4-negativ 10% - - -
weild nicht 30% 50% - 10%
MW 2,86 2,00 1,60 1,89

© COBUS Marktforschung GmbH
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Frage 4a: Was fallt Innen denn spontan zur Stadt Frankfurt (Oder) ein?

geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

Lage (Grenze Polen, Osten, Ode) #5 00 o Zusammenarbeit (mit Polen) | E—_——)7
Lage (Grenze Polen, Osten, Oder) #22,2
Solarenergie/ Photovoltaik/ emeuerbare Energien #2 0,0 Universitat(Viacrna) Studentenleben I 7

Universitt (Viadrina)l Studentenleben hﬁ,o Arbeits- berufliche Kontakte |SEEEG_—————)) )
schwieriges Unifeld (Korrupton, Unsicherheit.. [N 1,0 Abwanderung (junger) Leute |SESEG_IT_—__67
pers. Beziehung (Firmensitz, Biirgermeister, ICOB...) _10,0 Veranstaltungen (Messe, Konferenzen, Feste...) NS 6,7

. : wirtschaftlicher Aufschwung _11,1
wirtschaftlicher Aufschwung h5,0 Einkaufen _1 Iy

schlechte Verkehrsanbindung h5:0 viele Zugereiste (aus Polen) 11,1
wenig Laden/ leere Strafen, Hauser hs,o Solarenergie/ Photovoltaik/ erneuerbare Energien _5,6
alte Gebude/ schlechter Zustand hs,o Bricke N5 6
. Pessimismus der Leute -5,6
Kleit |50 offene Stact |
Frankfurt (Main) h510 intermodales Terminal |5,
russisches Lied hs,o gutes Stadtmarketing -5,6
Wasser- Uberschwemmungsproblematik -5,0 kulturells Potenzial [N 6
nichts/ A, {5 Bier RN
' nichts/ k.A. |5 6
Basis n=20 ’ CEE L Basis n=18 0 10 20 30 40

Spontan wird insbesondere von den Berliner und Minchner Befragten Frankfurt (Oder) vor allem mit der Lage (Grenze Polen, Osten, Oder...)
verbunden (50%), weitere 20% stellen diese Stadt in Zusammenhang mit Solarenergie, Photovoltaik oder erneuerbaren Energien.

Auch die Teilnehmer aus Poznan und Warschau assoziieren Aspekte, welche die Lage der Stadt betreffen, doch wird hier die Zusammenarbeit
(mit Polen) am haufigsten genannt (27,8%). Zudem folgen die Universitat, die auch von 15% der Deutschen erwahnt wurde, sowie berufliche
Kontakte.

© COBUS Marktforschung GmbH 14
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Frage 4: Was fallt Ihnnen denn spontan zur Stadt Frankfurt (Oder) ein?
geringe Fallzahl beachten!
- Berlin Miinchen Poznan | Warschau
Lage (Grenzstadt zu Polen, Osten, Oder) 50% 50% Lage (Grenzstadt zu Polen, Osten, Oder) 30% 12,5%
] ] ] Universitat (Viadrina)/ Studentenleben 20% 25%
Solarenergie/ Photovoltaik/ erneuerbare Energien 30% 10%
Arbeits-/ berufliche Kontakte 20% 25%
i ita i I 0, 0,
Universitat (Viadrina)/ Studentenleben 20% 10% Einkaufen 20% j
schwieriges Umfeld (Korruption, Unsicherheit...) 10% 20% viele Zugereiste (aus Polen) 20% -
per;bnliche Beziehung (Firmensitz, Birger- 10% 10% Zusammenarbeit (mit Polen) 10% 50%
meister, ICOB...) -
Abwanderung (junger) Leute 10% 25%
wirtschaftlicher Aufschwung 10% -
Veranstaltungen (Messe, Konferenzen, Feste...) 10% 25%
schlechte Verkehrsanbindung . 10% wirtschaftlicher Aufschwung 10% 12,5%
wenig Laden/ leere StraRen, Hauser 10% - Briicke 10% -
. kulturelles Potenzial 10% -
alte Gebaude/ schlechter Zustand - 10%
Bier 10% -
I 0, -
. 10% Solarenergie/ Photovoltaik/ erneuerbare Energien - 12,5%
Frankfurt (Main) 10% - Pessimismus der Leute - 12,5%
russisches Lied - 10% offene Stadt ) 12,5%
B intermodales Terminal - 12,5%
Wasser-/ Uberschwemmungsproblematik 10% - -
gutes Stadtmarketing - 12,5%
nichts/ k.A. 10% - nichts/ K.A. 10% -

© COBUS Marktforschung GmbH
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| | | I I I I I I Assoziation und Einschatzung (5)

Frage 4b: Was fallt lnnen denn spontan zur Stadt Slubice ein?

geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent
Angaben in Prozent w ngaven in Frozen
Lage (Grenze zu Deutschland, Polen, Oder) #50,0

Lage (Grenze Deutschiand, Polen, Oder) #25’0 Universitt/ Polonikumi Studentenleben |, )
wirtschattlicher Aufschwung |EESEENI5, 0

Universitét Polonikum/ Studentenleben —15,7 Schwesterstadt Frankfurt (Odler) [R5 0
Solarenergie/ Photovoltaik -8, Natonenmi fferhet | 160

Zusammenarbeit (mit Deutschland) _10,

wirtschaftlicher Aufschwung -8 Briicke (5,0
Einkéufe -5,0

Polenmrkt -8 Beginn der deutschen Autobahn -5,0

Schwesterstadt Frankfurt (Oder) -8 internationaler Busverkehr -5,0
. vorheriger Firmensitz h5,0

Bricke -8’ Hochwasserdamm hs,o

bewegtl |ebend|g -8 kleine, bunte Stadt -5,0

deutsches Aussehen/ Mentalitat -5,0
architektonisch nicht schon -8 -

junge Leute -5,0
nichts/ k.A. m%s Abitur JNE5
nichts/ k.A. —10,0
0 10 20 30 40
Basis n=12 Basis n=20 0 10 20 30 40 50 60

Auch mit Slubice verbinden die Berliner und Minchner Befragten insbesondere die geografische Lage (25%), die auch von den polnischen
Teilnehmern am haufigsten genannt wurde (50%). Weitere 16,7% assoziieren mit dieser Stadt die Universitat und das Polonikum, bei den
Befragten aus Poznan und Warschau liegt dieser Anteil bei 25%. Diese verbinden mit Slubice zudem wirtschaftlichen Aufschwung, die
Schwesterstadt Frankfurt (Oder) und den Nationenmix und die damit verbundene Offenheit (je 15%).

© COBUS Marktforschung GmbH 16
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Frage 4: Was fallt Innen denn spontan zur Stadt Slubice ein?
geringe Fallzahl beachten!
- Berlin Minchen Poznan Warschau
Lage (Grenze zu Deutschland, Polen, Oder 70% 30%
Lage (Grenze zu Deutschland, Polen, Oder) 30% - ge ( ) > >
Universitat/ Polonikum/ Studentenleben 40% 10%
Universitat/ Polonikum 10% 50% Schwesterstadt Frankfurt (Oder) 10% 20%
Nationenmix/ Offenheit 10% 20%
Solarenergie/ Photovoltaik 10% - Briicke 10% _
Eink&ufe 10% -
wirtschaftlicher Aufschwung 10% -
Beginn der deutschen Autobahn 10% -
Polenmarkt 10% - Hochwasserdamm 10% -
kleine, bunte Stadt 10% -
Schwesterstadt Frankfurt (Oder) 10% - deutsches Aussehen/ Mentalitat 10% -
junge Leute 10% -
Brucke 10% - - -
wirtschaftlicher Aufschwung - 30%
i i - 0,
bewegt/ lebendig 10% ) Zusammenarbeit (mit Deutschland) 20%
internationaler Busverkehr - 10%
architektonisch nicht schén 10% - vorheriger Firmensitz - 10%
Abitur - 10%
i A % % .
nichts/ k.A 30% 50% nichts/ KA. i 20%

© COBUS Marktforschung GmbH
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D. Imageanalyse
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Frage 5: Wie wirden Sie ganz allgemein die Lebensqualitat in Frankfurt (Oder) bzw. Slubice bewerten?
(1=sehr gut bis 5=sehr schlecht) - geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

‘ ‘ [ 27,8
25,0 4
Frankfurt (Oder) Foo 300 MW 2,93 Frankfurt (Oder) [ 16f MW 2,00
| ’ ’
‘ 25,0 56
(10,0
83 35,0
Slubice o MW 3,20 Slubice 54 MW 2,31
| H)
583 200
0 10 20 30 4 5 6 10 0 10 20 3 4 5 6 10
Basis n=20/ 12 K 2 3 4 B 5 wan. | Basis =18/ 20 K 2 3 4 B 5 wa. |

Auch die Lebensqualitat in beiden Stadten wird von den polnischen Befragten tendenziell besser beurteilt als von den Deutschen. Jedoch
bewerten die Teilnehmer beider Lander Frankfurt (Oder) beziglich dieses Aspektes besser als Slubice. Vor allem die deutschen Befragten
stufen die Lebensqualitat in Slubice mit einem Durchschnittswert von 3,2 relativ schwach ein, wobei hier jedoch darauf geachtet werden muss,
dass die Mehrheit der Befragten diesen Aspekt nicht beurteilen konnte.

© COBUS Marktforschung GmbH 19



Frage 5: Wie wirden Sie ganz allgemein die Lebensqualitat in Frankfurt (Oder) bzw. Slubice bewerten?
(1=sehr gut bis 5=sehr schlecht) - geringe Fallzahl beachten!
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Lebensqualitat — —
CTT—— Berlin Minchen Poznan Warschau
i ® i
1-Sehr gut - - 30% 25%
2 30% 20% 40% 50%
3 30% 30% 10% 25%
Frankfurt (Oder) |4 10% 30% 10% -
5-Sehr schlecht - - - -
weild nicht 30% 20% 10% -
MW 2,71 3,13 2,00 2,00
1-Sehr gut - - 20% -
2 10% - 30% 40%
3 10% 50% 40% 30%
Slubice 4 20% - - -
5-Sehr schlecht - - - -
weild nicht 60% 50% 10% 30%
MW 3,25 3,00 2,22 2,43

© COBUS Marktforschung GmbH
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Frage 6: Inwieweit wiirden Sie den folgenden Aussagen bezilglich Frankfurt (Oder) bzw. Slubice zustimmen?
(1=stimme voll und ganz zu bis 5=stimme Uberhaupt nicht zu) - geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Mittelwerten Angaben in Mittelwerten

international renommierter 3,28 international renommierter 2,06
Wissenschaftsstandort | e 0 Wissenschaftsstandort [ {2 9
wettbewerbsfahiger 3,28 wettbewerbsfahiger 2,06
Wirtschattsstandort |10 0 Wirtschaltsstandort | I g
Kulturlandschaft mit 3,19 Kulturlandschaft mit 3,00
Uberregionaler Strahlkraft _3,50 Uberregionaler Strahlkraft _3,00
1 2 3 4 5 1 2 3 4
Basis n=20/ 12 | Frankfurt (Oder) i Slubice | Basis n=18/ 20 | Frankfurt (Oder) ] Slubice |

Generell bewerten die Poznaner und Warschauer beide Stadte in allen Aspekten besser als die deutschen Befragten. Bis auf den Aspekt
,Kulturlandschaft mit Gberregionaler Strahlkraft®, der von den Polen allgemein am schwéchsten beurteilt wird (interessanterweise ist dies der
Punkt der von den Deutschen am vergleichsweise besten bewertet wird), schneidet Frankfurt (Oder) besser ab als Slubice. Bei den
Teilnehmern aus Berlin und Miinchen hingegen erzielt Frankfurt (Oder) in allen Bereichen ein positiveres Ergebnis.

© COBUS Marktforschung GmbH 21
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Frage 6: Inwieweit wiirden Sie den folgenden Aussagen bezilglich Frankfurt (Oder) bzw. Slubice zustimmen?
(1=stimme voll und ganz zu bis 5=stimme Uberhaupt nicht zu) - geringe Fallzahl beachten!
Mittelwerte -
Berlin Minchen Warschau
Frankfurt (Oder) 2,90 3,75 1,75 2,38
international renommierter
Wissenschaftsstandort
Slubice 4,00 - 2,25 3,44
Frankfurt (Oder) 2,90 3,75 1,75 2,38
wettbewerbsfahiger
Wirtschaftsstandort
Slubice 4,00 - 2,25 3,44
Frankfurt (Oder) 2,67 3,86 3,29 2,71
Kulturlandschaft mit
Uberregionaler Strahlkraft
Slubice 3,50 - 3,29 2,67

© COBUS Marktforschung GmbH

22



Imageanalyse (5) gy e ) _TrE
|||IIIIII oLk

Frage 6a: Warum haben Sie Frankfurt (Oder) im Hinblick auf den international renommierten Wissenschaftsstandort so beurteilt?
geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

I Universit;t | S ) ?
Univrsitét, [ S5 ,_
_ habe dariiber etwas gelesen {EEG_—-—_—_—1 1
ooperation Nachbarstact NN wissenschafticher Aufschwung [ EEEEEG—11 1

kulturell interessant -5,0 guter wissenschaftlicher Standort _11,1
Wenig bekannt gehrt | I S SN 0,0 international bekannt | NS 6
50 multikulturel |55
- gute padagogische Basis _5,6
groBes Intellektuellen-Zentrum _5,6
10,0 gut entwickelte erneuerbare Energetik _5,6
wenig Ansiedlung/ Nachholbedarf 10,0 besser als Slubice N5 §

wenig Forschung & Entwicklung -5,0 wenig bekannt gehort | S——— 6,7

, kann nichts dazu sagen _5,6
] nicht nterational | E——1
Fachkraftemangel -5’0 gibt bessere (deutsche) Standorte _11,1

unterentwickelte Infrastruktur -5,0 nur (kleine) Universitat _5,6
40 0

Basis n=20 Basis n=18

l

nur (kleine) Universitat

|

nicht international 10,0

(nur) Solarenenergie/ Photovoltaik

Il

o
—_
o
»n
o
[¥%)

o

10 20 30

Insbesondere die Universitat wurde (von den Befragten beider Lander) als Begrindung fiur die positive Beurteilung beztiglich des international
renommierten Wissenschaftsstandort angegeben. Die Teilnehmer aus Poznan und Warschau begrinden diese zudem u.a. mit dem
wissenschaftlichen Aufschwung.

Negativ wird (insbesondere von den Deutschen) der Umstand, dass Frankfurt (Oder) nur eine ,kleine* Universitdt habe, bewertet. Des
Weiteren wirden beide Befragungsgruppen den Wissenschaftsstandort nicht als international bezeichnen (10% bzw. 16,7%).

© COBUS Marktforschung GmbH 23
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Frage 6a: Warum haben Sie Frankfurt (Oder) im Hinblick auf den international renommierten Wissenschaftsstandort so beurteilt?

geringe Fallzahl beachten!

- Berlin Miinchen Warschau
Universitat 40% 10% Universitat 20% 25%
. habe daruber etwas gelesen 20% -
Kooperation Nachbarstadt 10% -
wissenschaftlicher Aufschwung 10% 12,5%
kulturell interessant - 10% i -
guter wissenschaftlicher Standort - 25%
wenig bekannt/ gehort 10% 50% international bekannt = 12,5%
nur (kleine) Universitat 20% 10% multikulturell 10% -
) ) ) gute padagogische Basis 10% -
nicht international 20% -
grofR3es Intellektuellen-Zentrum - 12,5%
(nur) Solarenergie/ Photovoltaik 10% 10% ] )
gut entwickelte erneuerbare Energetik - 12,5%
wenig Ansiedlung/ Nachholbedarf 20% - besser als Slubice 10% -
wenig Forschung & Entwicklung 10% = wenig bekannt/ gehort 20% 12,5%
kann nichts dazu sagen 10% -
gibt bessere Standorte 10% -
nicht international 10% 25,0%
Fachkraftemangel - 10% ]
gibt bessere (deutsche) Standorte 10% 12,5%
unterentwickelte Infrastruktur - 10% nur (kleine) Universitat - 12,5%

© COBUS Marktforschung GmbH
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Frage 6a: Warum haben Sie Slubice im Hinblick auf den international renommierten Wissenschaftsstandort so beurteilt?
geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent

' Universitat/ Polonikum
Kooperation Nachbarstadt 8.3

habe davon gehort

Angaben in Prozent

|

0,0

|

wenig bekannt/ gehort

l
Kodd
o

kann nichts dazu sagen

|

keine Verbindung damit

nicht international

(nur Universitt HW bei Besuch nichts aufgefallen
nur) Universita S
keine Schulungen, Konferenzen, Messen

40 50

l
o
o

=
=3

i

5,0

T

o

—_

o
»n
o
[¥5)
o

1

o
»n
o

30
Basis n=12 Basis n=20

Positiv wird von den Befragten aus Berlin und Miinchen die Kooperation mit der Nachbarschaft erwéhnt, bei den Poznanern und Warschauern
spielt die Universitat bzw. das Polonikum die gré3te Rolle.
Jedoch wird sowohl von den deutschen als auch den polnischen Befragten negativ erwahnt, dass Slubice ,nur‘ eine Universitat habe, was

nicht ausreiche, um als international renommierter Wissenschaftsstandort dastehen zu kénnen. Weitere 15% der Polen wirden diesen Aspekt
Uberhaupt nicht mit Slubice in Verbindung bringen.

© COBUS Marktforschung GmbH o5



| | | I I I I I I Imageanalyse (8)

Frage 6a: Warum haben Sie Slubice im Hinblick auf den international renommierten Wissenschaftsstandort so beurteilt?

geringe Fallzahl beachten!

A

A
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Berlin Minchen Poznan Warschau
Universitat/ Polonikum 30% 10%
Kooperation Nachbarstadt 10% -
habe davon gehort 20% -
wenig bekannt/ gehort 20% 10%
kann nichts dazu sagen 30% 100% kann nichts dazu sagen 10% 10%
keine Verbindung damit 10% 20%
. L _ 0,
wenig bekannt/ gehort 40% - (o) It AV
nicht international 10% 10%
bei Besuch nichts aufgefallen - 10%
(nur) Universitat 20% -
keine Organisation von Schulungen,
- 10%
Konferenzen, Messen
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Frage 6b: Warum haben Sie Frankfurt (Oder) im Hinblick auf den wettbewerbsfahigen Wirtschaftsstandort so beurteilt?

geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

aktive Losungssuche/ Substanz _10,0 viel Industrie/ florierende Firmen #22,2
billiger Standort _5,0 gute Lage (Nahe Berlin, Transit, Grenze...) #16,7

Férderung |0 gute Konjuktur & Infrastruktur | EEEEG—_—_—1

Drehkreuz zu Polen _5,0 Maglichkeit fiir Messen/ Ausstellungen _11,1
wenig bekannt/ gehort —20,0 T P _5,6

kann nichs dazu sagen I 00 gute Entwicklung von Dienstleistungen _5,6

posmv? und n.egatlve Aspekte I 30 Ansiedlung groRer auslandischer Firmen _5,6
nur fiir bestimmte Branchen _5,0

schlechte Zahlen _5 0 wahrgenommene Sicherheit und Genauigkeit _5,6
Photovoltak-Technologie iickiufig [NEEES,0 Arbeitsmarkt mit Zukunft p— s
Vorurteile dstliche Grenzbereiche |BENNS,0 kann nichts dazu sagen |G
nicht attraktiv _5,0 mittelmaRige/ riickléufige industrielle Entwicklung _11,1

alte Industrie _5,0 Polen ist wirtschaftlicher Konkurrent (Preise...) _11,1

ahgelegen _5,0 zu klein _5,6

sind noch nicht so weit | 0 andere deutsche Stédte sind besser _5,6
0

10 20 30 0 10 20 30
Basis n=20 Basis n=18

Frankfurt (Oder) wird von den Berlinern und Miinchnern vor allem wegen seiner aktiven Losungssuche und der vorhandenen Substanz positiv
beurteilt, als negative Beispiele werden u.a. schlechte Zahlen und die riicklaufige Photovoltaik-Technologie angefihrt.

Die Befragten aus Poznan und Warschau begriinden ihre positive Beurteilung im Hinblick auf den wettbewerbsfahigen Wirtschaftsstandort vor
allem mit der vielen Industrie und florierenden Firmen (22,2%) sowie der guten Lage (16,7%). Kritische Stimmen beziehen sich bei den
polnischen Teilnehmern auf die industrielle Entwicklung und die polnische Konkurrenz.
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Frage 6b: Warum haben Sie Frankfurt (Oder) im Hinblick auf den wettbewerbsfahigen Wirtschaftsstandort so beurteilt?

geringe Fallzahl beachten!

M
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- Berlin Miinchen Warschau
aktive Lésungssuche/ Substanz 20% - viel Industrie/ florierende Firmen 20% 25%
billiger Standort . 10% gute Lage (N&he Berlin, Transit, Grenze...) 30% -
Férderung - 10% gute Konjunktur & Infrastruktur 10% 12,5%
0, o
lE st e 10% Moglichkeit fur Messen/ Ausstellungen 20% -
wenig bekannt/ gehért - 40%
Drehkreuz zu Polen - 12,5%
kann nichts dazu sagen 20% -
gute Entwicklung von Dienstleistungen - 12,5%
positive und negative Aspekte 10% -
Ansiedlung grof3er auslandischer Firmen - 12,5%
nur fir bestimmte Branchen - 10%
stechen Polen wegen wahrgenommener
Sicherheit und Genauigkeit aus ) 12,5%
schlechte Zahlen 10% - 9
Arbeitsmarkt mit Zukunft 10% -
Photovoltaik-Technologie ricklaufig 10% -
kann nichts dazu sagen 10% -
Vorurteile dstliche Grenzbereiche 10% = : — ————— -
mittelm&Rige/ rucklaufige industrielle o
; i Entwicklun ) 25%
nicht attraktiv - 10% I g — -
Polen ist wirtschaftlicher Konkurrent
0, 0,
alte Industrie - 10% (Preise...) —— e
abgelegen 10% = zu klein 10% -
sind noch nicht so weit > 10% andere deutsche Stadte sind besser - 12,5%
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Frage 6b: Warum haben Sie Slubice im Hinblick auf den wettbewerbsféahigen Wirtschaftsstandort so beurteilt?

geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

~ gute Lage (Nahe Berlin, Transit, Grenze...) *20,0
Drehkreuz zu Deutschland 8

3 evtl. Aufschwung/ bemiihen sich hﬁ,(
Drehkreuz zu Deutschland ~10,0
westliche Grenzgebiete |3 bihender Handel {S0,0
Messe/ Ausstellungen _1 0,0

viele Touristen h5,0

viele wirtschaftliche Vorteile 5,0
kann nichts dazu sagen h5,0
wenig bekannt! gehort | S8/3 wenig bekannt/ gehort h5,0

keine Industrie/ rein Einzelhandel _25,(

sind noch nicht so weit h5,0

2u Klein (5,0

mittelmaRige! riicklaufige industrielle Entwicklung h5,0
nur durch die Deutschen h5,0

0 20 30 40 50 60 70 Entwicklung nur durch Universitét h5,0

0 10 20 30 40 5 60 70

kann nichts dazu sagen | S S S S S sp 3

[==]
7<)

abgelegen

rein Einzelhandel FS
0 1

Basis n=12 Basis n=20

7<)

Die Mehrheit der deutschen Befragten kann sich zu diesem Punkt nicht auern, wo dies der Fall war, beziehen sich sowohl die positiven als
auch die negativen Argumente meist auf die Lage im weitesten Sinne (Drehkreuz zu Deutschland, westliche Grenzgebiete und abgelegen),
bemangelt wird auch, dass nur Einzelhandel vorhanden ware.

Die Teilnehmer aus Poznan und Warschau sehen inshesondere die gute geografische Lage als Pluspunkt fir Slubice, kritisiert wird vor allem,
dass es keine Industrie sondern fast nur Einzelhandel gabe.

© COBUS Marktforschung GmbH 29



| | | I I I I I I Imageanalyse (12)

A

i,

MARKTFORSCHUNG
Frage 6b: Warum haben Sie Slubice im Hinblick auf den wettbewerbsfahigen Wirtschaftsstandort so beurteilt?
geringe Fallzahl beachten!
- Berlin Miinchen Poznan Warschau
gute Lage (Néhe Berlin, Transit, Grenze...) 30% 10%
Drehkreuz zu Deutschland . ) evtl. Aufschwung/bemihen sich - 30%
Drehkreuz zu Deutschland 10% 10%
(] 0, -
westliche Grenzgebiete 10% - UEICET R BRI 20%
Messe/ Ausstellungen 20% -
viele Touristen 10% -
kanninichits dazu sagen 0% 100% viele wirtschaftliche Vorteile - 10%
kann nichts dazu sagen 10% -
. . _ 0,
wenig bekannt/ gehért 10% - wenig bekannt/ gehort 10%
keine Industrie/ rein Einzelhandel 30% 20%
sind noch nicht so weit - 10%
abgelegen 10% - o L 10% )
mltte!maﬂlge/ ricklaufige industrielle ) 10%
Entwicklung
kein Einzelhandel 10% : nur durch die Deutschen 10% -
Entwicklung nur durch Universitat 10% -
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Frage 6¢c: Warum haben Sie die Kulturlandschaft von Frankfurt (Oder) im Hinblick auf Ihre Uberregionale Strahlkraft so beurteilt?

geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent

st allgeein (R D S

Theater 15,0

Universitat

Kleist-Tage

alte Stadt/ alte Gebiude -5,0

russisches Lied iber Stadt -5,0

Orchester -5,0

Werbung _5,0

wenig bekannt/ gehort

|

0,0

I

kann nichts dazu sagen 15,0

kein Kulturangebot! langweilig 00

|

o

10 20
Basis n=20

Die positive Beurteilung der Berliner und Miinchner beziglich der Kulturlandschaft von Frankfurt (Oder) ist meist auf Kleist allgemein (25%)

40

Angaben in Prozent

Zusammenarbeit/ gemeinsame Projekte mit Polen

|

16,7

Orchester _5,6

représentieren Region (z.B. Touristikmesse Berlin) _5,6

viele Sportveranstaltungen 5,6

Potenzial durch auslandische Studierende

Expansion/ machten internationale Zusammenarbeit -5,6

wenig bekannt/ gehirt _22,2

kann nichts dazu sagen

nutzen Potenzial zu wenig/ fehlt etwas _11,1

kein Kulturangebot/ langweilig -5,6
0

Basis n=18

und das Theater (15%) sowie die Universitat und die Kleist-Tage (je 10%) zurtckzufthren.

Die Befragten aus Poznan und Warschau erwahnen hier vor allem die Zusammenarbeit und die gemeinsamen Projekte mit Polen (16,7%),

doch auch von diesen wird das Orchester genannt.
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Frage 6¢: Warum haben Sie die Kulturlandschaft von Frankfurt (Oder) im Hinblick auf lhre tiberregionale Strahlkraft so beurteilt?

geringe Fallzahl beachten!

M
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Minchen

Kleist allgemein 50% -
Theater 30% -
Universitat 20% -
Kleist-Tage - 20%
alte Stadt/ alte Gebaude - 10%
russisches Lied tUber Stadt - 10%
Orchester 10% -
Werbung 10% -
wenig bekannt/ gehort 20% 40%
kann nichts dazu sagen 10% 20%
kein Kulturangebot/ langweilig 10% 10%

Poznan Warschau

— (&
Zu_sammenarbeit/ gemeinsame Projekte 20% 12,5%
mit Polen
Orchester 10% -
e S
viele Sportveranstaltungen - 12,5%
Ezgzgsﬁeralarpt?;?ten internationale ) 12.5%
Potenzial durch auslandische Studierende 10% -
wenig bekannt/ gehort 20% 25%
kann nichts dazu sagen 40% -
nutzen Potenzial zu wenig/ fehlt etwas - 25%
kein Kulturangebot/ langweilig - 12,5%
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Frage 6¢c: Warum haben Sie die Kulturlandschaft von Slubice im Hinblick auf Ihre Uberregionale Strahlkraft so beurteilt?
geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent

internationale. Zusammenarbeit _10,0
Potenzial vorhanden _10,0

Zusammenarbeit/ gemeinsame Projekte Deutschland _5,0

Angaben in Prozent

Gemeinschaftsprojekte mit Frankfurt (Oder) hs

[¥<)

[38]

kultureller Bereich allgemein -8 reprasentieren Polen in Deutschland _5,0

Potenzial durch auslandische Studierende _5,0

[¥<)

Studentenhaus an der Oder -8 wirken Antipathie gegeniiber Deutschland entgegen -5,0

Zusammenleben zweier Nationen _5,0
kann nichts dazu sagen _667 kann nichts dazu sagen mm,o

wenbeanndgert | IS S S 00
wenig bekannt/ gehort Fs 3 nutzen Potenzial zu wenig/ fehlt etwas -10,0

kein Kulturangebot/ langweilig -5,0
0 10 20 30 40

0 10 20 30 40 50 60 70

Basis n=12 Basis n=20

Wiederum kann die Mehrheit der Befragten nichts konkretes beziglich der Kulturlandschaft sagen. Lobend erwahnt werden von den
Deutschen die Gemeinschaftsprojekte mit Frankfurt (Oder), der kulturelle Bereich allgemein sowie das Studentenhaus an der Oder.

Auch bei den Befragen aus Poznan und Warschau wird die internationale Zusammenarbeit positiv erwahnt, des Weiteren wird Slubice auch so
eingeschétzt, dass hierfir Potenzial vorhanden ware.
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Frage 6¢: Warum haben Sie die Kulturlandschaft von Slubice im Hinblick auf lhre tiberregionale Strahlkraft so beurteilt?

geringe Fallzahl beachten!

W,
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- Berlin Minchen Poznan Warschau
internationale Zusammenarbeit - 20%
%(l;g(ra)mschaftsprolekte mit Frankfurt 10% i
Potenzial vorhanden 10% 10%
Zusammenarbeit/ gemeinsame Projekte
. - 10%
mit Deutschland
kultureller Bereich all i 10% - . .
ulturefier bereich afigemein 0% reprasentieren Polen in Deutschland - 10%
Potenzial durch auslandische Studierende 10% -
Studentenhaus an der Oder 10% ) wirken Antipathie gegentber Deutschland ) 10%
entgegen
Zusammenleben zweier Nationen 10% -
kann nichts dazu sagen 60% 100% L el e Selen A 20
wenig bekannt/ gehort 20% 40%
nutzen Potenzial zu wenig/ fehlt etwas 10% 10%
wenig bekannt/ gehort 10% -
kein Kulturangebot/ langweilig - 10%

© COBUS Marktforschung GmbH

34




A ‘\
COBU

Frage 7: Halten Sie die wirtschaftliche Ausrichtung von Frankfurt (Oder) bzw. Slubice fur zukunftsfahig?

geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

66,7
Frankfurt (Oder) Frankfurt (Oder)
0,0
Slubice Slubice
75,0
0 10 20 30 40 50 60 70 80 0 10 20 30 40 50 60 70 80
Basis n=20/ 12 [ B p B nein | Basis n=18/ 20 [ B p B nein |

Die Befragten aus Berlin und Minchen halten die wirtschaftliche Ausrichtung von Frankfurt (Oder) mehrheitlich eher fir zukunftsfahig (60%),
wohingegen sie diese bei Slubice eher flur nicht zukunftsfahig einstufen.

Die polnischen Teilnehmer hingegen halten die wirtschaftliche Ausrichtung beider Stadte mehrheitlich fir zukunftsfahig.
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Frage 7: Halten Sie die wirtschaftliche Ausrichtung von Frankfurt (Oder) bzw. Slubice fur zukunftsfahig?

geringe Fallzahl beachten!

A
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Zukunftsfahigkeit

Berlin Minchen Poznan Warschau
ja 60% 60% 80% 50%
Frankfurt (Oder)
nein 40% 40% 20% 50%
ja 30% - 70% 70%
Slubice
nein 70% 100% 30% 30%
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Frage 7a: Warum halten Sie die wirtschaftliche Ausrichtung von Frankfurt (Oder) fur zukunftsfahig?

geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent

Solar-/ Photovoltaikndustrie #zs,o
mit (weiterer) Forderung/ Unterstiitzung #25,0
Ansiedlung (neuer) Technologie/ Industrie —16,7
wenn Infrastruktur ausgebaut wird -8,3
Interesse deutsch-polnische Kooperationen -8,3
im geisteswissenschaftlichen Bereich -8,3
Ausrichtung Berlin + neuer Flughafen -8,3
braucht aber noch Zeit -8,3
0 10 2 30

Basis n=12

Die Befragten aus Berlin und Minchen halten Frankfurt (Oder) vor allem wegen der Solar- und Photovoltaik-Industrie und mit Zuhilfenahme
weiterer Forderungen sowie Unterstitzungen fur zukunftsfahig. Auch die Ansiedlung neuer Technologien und Industrien ist von Relevanz.

Die Teilnehmer aus Poznan und Warschau begriinden ihre Meinung insbesondere mit der guten wirtschaftlichen Entwicklung und dem

vorhandenen Potenzial.

gute wirtschaftliche Entwicklung

vorhandenes Potenziall Potenzial wird genutzt

gute Lage (Grenze, Transit...)

Ansiedlung (neuer) Technologief Industrie

dortiges Studium wegen besserer beruflicher Chancen
Organisation von Konferenzen

bauen/ sanieren viel

kann nichts dazu sagen

Basis n=12
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Frage 7a: Warum halten Sie die wirtschaftliche Ausrichtung von Frankfurt (Oder) fur zukunftsfahig?
geringe Fallzahl beachten!

- Minchen Poznan Warschau
Solar-/ Photovoltaik-Industrie 16,7% 33,3% gute wirtschaftliche Entwicklung 37,5% 25%
mit (weiterer) Forderung/ Unterstiitzung 16,7% 33,3% \éz:]fljatt;tdenes FoEnAE eiEnEE) vire 25% 50%
Ansiedlung (neuer) Technologie/ Industrie 33,3% - gute Lage (Grenze, Transit...) 25% -
wenn Infrastruktur ausgebaut wird - 16,7% Ansiedlung (neuer) Technologie/ Industrie - 25%
steigendes Interesselan deutsch- 16,7% i Polen_studieren dort wegen besserer 12,5% i
polnischen Kooperationen beruflicher Chancen
im geisteswissenschaftlichen Bereich 16,7% - Organisation von Konferenzen - 25%
Ausrichtung Berlin + neuer Flughafen 16,7% - bauen/ sanieren viel 12,5% -
braucht aber noch Zeit - 16,7% kann nichts dazu sagen 12,5% -
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Frage 7b: Warum halten Sie die wirtschaftliche Ausrichtung von Frankfurt (Oder) fur nicht zukunftsfahig?
geringe Fallzahl beachten!
Angaben in Prozent Angaben in Prozent
Solar-/ Photovoltaik-TechnoIogié riicklaufig HN 5
Wachstum steht still/ keine Dynamik 16,/
engere Zusammenarbeit mit Polen _12,5
wegen Wiedervereinigung Deutschlands 16,
alte Mannschaft um Biirgermeister _12,5 . e -
Fachkraftemangel -12,5 .
¢ Bevolkerung wandert ab -16,7
wenig bekannt/ gehort _25,0
kann nichts dazu sagen 0,0
kann nichts dazu sagen Hu,s
0 10 2 20 40 50 0 10 20 30 40 50 60

Basis n=8 Basis n=6

Fur nicht zukunftsfahig wird die wirtschaftliche Ausrichtung von Frankfurt (Oder) von den Berlinern und Minchnern vor allem wegen der
ricklaufigen Solar-/ Photovoltaik-Industrie gehalten.

Die polnischen Teilnehmer begriinden dies mit dem still stehendem Wachstum und der mangelnden Dynamik, der Wiedervereinigung
Deutschlands und der Bevolkerungsabwanderung.
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Frage 7b: Warum halten Sie die wirtschaftliche Ausrichtung von Frankfurt (Oder) fur nicht zukunftsfahig?
geringe Fallzahl beachten!
Munchen Warschau

Berlin

P

Solar-/ Photovoltaik-Technologie

s e 75% -

ricklaufig . . .

Wachstum steht still/ keine Dynamik 50% -
wenig bekannt/ gehért - 50%

wegen Wiedervereinigung Deutschlands - 25%
engere Zusammenarbeit mit Polen 25% -
alte Mannschaft um Blrgermeister - 25%

Bevolkerung wandert ab - 25%
Fachkraftemangel - 25%

kann nichts dazu sagen 50% 50%
kann nichts dazu sagen 25% -
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Frage 7a: Warum halten Sie die wirtschaftliche Ausrichtung von Slubice fur zukunftsféhig?
geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

gute wirtschattliche Entwicklung 2,9

|

Interesse deutsch-polnische Kooperationen

vorhandenes Potenziall Potenzial wird genutzt 21,4

gute Lage (Grenze, Transit...) 21,4

i

wenn aktivere Ansiedlungspolitik _33,3 Interesse deutsch-polnische Kooperationen _7,1
wenn aktivere Ansiedlungspolitik _7,1
Wen weg von reiner Markttitigheit und Handel _33’3 dortiges Studium wegen besserer beruflicher Chancen _7,1
steigende Einwohnerzahlen _7,1
Logistik/ Containerterminal _7,1
eher zukunftsfahig als nicht zukunftsfahig 333
kann nichts dazu sagen -7,1
0 10 20 30 40 0 10 20 30 40 50
Basis n=3 Basis n=14

Die deutschen Teilnehmer halten Slubice wegen dem steigenden Interesse an deutsch-polnischen Kooperationen fir zukunftsfahig, des
Weiteren kdnnen diese sich eine Zukunft fir die Wirtschaft Slubices vorstellen, wenn die Stadt eine aktivere Ansiedlungspolitik betreiben und
sich weg von der reinen Markttatigkeit und dem Handel bewegen wiirde.

Die polnischen Teilnehmer begriinden ihre Meinung insbesondere mit der guten wirtschaftlichen Entwicklung, dem vorhanden Potenzial und
der guten Lage (Grenze, Transit...).
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Frage 7a: Warum halten Sie die wirtschaftliche Ausrichtung von Slubice fur zukunftsféhig?
geringe Fallzahl beachten!
- Berlin Miinchen Warschau
gute wirtschaftliche Entwicklung 42,9% 42,9%
steigendes Interesse an deutsch- 33.3% )
olnischen Kooperationen ' i i i
p p vorhandenes Potenzial/ Potenzial wird 14,3% 28.6%
genutzt
gute Lage (Grenze, Transit...) 14,3% 28,6%
wenn aktivere Ansiedlungspolitik 33,3% - steigendes Interesse an deutsch- . 14.3%
polnischen Kooperationen ’
wenn aktivere Ansiedlungspolitik - 14,3%
wenn weg von reiner Markttatigkeit und g Lzrie stu_dieren EIaTT TR 14,3% -
33,3% - besserer beruflicher Chancen '
Handel
steigende Einwohnerzahlen - 14,3%
Logistik/ Containerterminal 14,3% -
eher zukunftsfahig als nicht zukunftsféhig 33,3% -
kann nichts dazu sagen 14,3% -
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Frage 7b: Warum halten Sie die wirtschaftliche Ausrichtung von Slubice fir nicht zukunftsfahig?
geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent Angaben in Prozent

Preise zu schnell gestiegen Hﬂ N

Slubice hat keine Lobby -1€ N

nachbarschaftliche Schwierigkeiten mit Deutschland -16 N

v i mm
0 10 20 30 40 5 60 70 8 90 100

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Basis n=9 Basis n=6

Die wirtschaftliche Ausrichtung von Slubice wird zwar von der Mehrheit der deutschen Befragten fur nicht zukunftsfahig gehalten, jedoch
koénnen keine konkreten Begriindungen hierfir angegeben werden.

Auch von den Teilnehmern aus Poznan und Warschau wird wenig Konkretes angefuhrt. Genannt wurde als Begriindung, dass die Preise zu
schnell gestiegen sind, dass Slubice keine Lobby habe und dass nachbarschaftliche Schwierigkeiten mit Deutschland bestehen.
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Frage 7b: Warum halten Sie die wirtschaftliche Ausrichtung von Slubice fir nicht zukunftsfahig?
geringe Fallzahl beachten!
- Berlin Miinchen Poznan Warschau

Preise zu schnell gestiegen - 33,3%
Slubice hat keine Lobby - 33,3%

zu wenig bekannt/ weil3 nicht 75% -
nachbarschaftliche Schwierigkeiten mit i 33.3%
Deutschland
zu wenig bekannt/ weil3 nicht 100% 66,7%
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Frage 8: Was sollte Frankfurt an der Oder lhrer Meinung nach in Zukunft starker fr die wirtschaftliche und kulturelle
Entwicklung berilicksichtigen? - geringe Fallzahl beachten!

%M ’@‘ Angabenin Prozent Angaben in Prozent

bei Universitit ansetzen *15,0

Wohn- Lebensqualititerhohen | 15 0 Férderung (Natur, Landwirtschatt, Photovoltaik... #27,8
Forderung (Natur, Landwirtschaft, Photovoltaik...) *15,0

attraktiver fiir Studenten/ Studenten halten _10,0 Zusammenarbeit mit Polen/ EU #16’7
Infrastruktur verbessern/ aushauen _10,0 wirtschaftlich breiter aufstellen/ neue Konzepte _11,1
wirtschaftlich breiter aufstellen/ neue Konzepte _10,0
Image/ Tolernaz verbessern -5,0 Wohn-/ Lebensqualitat erhhen 5,6
fiir Fachkréfte sorgen -5,0

o
=2}

politscher Umbruch (Biirgermelster) -5’0 (groRere) Firmen/ Investoren ansiedeln
mehr Foschung und Entwicklung -5,0

mehr Werbung -5,0

Kleistjahr beriicksichtigen -5,0 Kontinuitat des bislang Erreichten

48h-Woche einfiihren (gewohnt aus DDR) -5,0
gute, technische Schulen -5,0
Zusammenarbeit mit Dresden -5,0

kann nichts dazu sagen _30,0
0 10 20 30

Kultur und Wirtschaft verbinden

5,6

o
(=21

regionales Wachstum

LILILILIL

kann nichts dazu sagen

l

o

10 20 30 40

Basis n=20 40 Basis n=18

Nach Meinung der Berliner und Minchner Befragten sollte Frankfurt (Oder) fiir die wirtschaftliche und kulturelle Entwicklung vor allem bei der
Universitat ansetzen, die Wohn- und Lebensqualitat erhéhen und mehr Férderungen (Natur, Landwirtschaft, Photovoltaik...) anstreben.

Diese Forderungen werden auch von den Teilnehmern aus Poznan und Warschau vorgeschlagen. Des Weiteren regen diese eine
Zusammenarbeit mit Polen und anderen Landern der EU an.
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Frage 8: Was sollte Frankfurt an der Oder lhrer Meinung nach in Zukunft starker fr die wirtschaftliche und kulturelle
Entwicklung berilicksichtigen? - geringe Fallzahl beachten!
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- Berlin Miinchen Poznan | Warschau
Wohn-/ Lebensqualitét erhéhen 20% 10% . . .
Forderung (Natur, Landwirtschaft, Photovoltaik...) 40% 12,5%
Forderung (Natur, Landwirtschaft, Photovoltaik...) 20% 10%
attraktiver fur Studenten/ Studenten halten 10% 10% Zusammenarbeit mit Polen/ EU - 37,5%
Infrastruktur verbessern/ ausbauen 10% 10%
) ] ) wirtschaftlich breiter aufstellen/ neue Konzepte 10% 12,5%
wirtschaftlich breiter aufstellen/ neue Konzepte 10% 10%
Image/ Tolernaz verbessern 10% - - .
Wohn-/ Lebensqualitat erh6hen 10% -
fur Fachkrafte sorgen - 10%
politischer Umbruch (Burgermeister) - 10% (gréRRere) Firmen/ Investoren ansiedeln 10% -
Forschung + Entwicklung 10% -
Kultur und Wirtschaft verbinden - 12,5%
mehr Werbung - 10%
Kleistjahr berticksichtigen 10% - S . .
Kontinuitat des bislang Erreichten - 12,5%
48h-Woche einfiihren (gewohnt aus DDR) 10% -
gute, technische Schulen - 10% regionales Wachstum 10% -
Zusammenarbeit mit Dresden - 10%
. kann nichts dazu sagen 30% 12,5%
kann nichts dazu sagen 30% 30%
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| | | I I I I I I Imageanalyse (29)

Frage 8: Was sollte Slubice lhrer Meinung nach in Zukunft starker fir die wirtschaftliche und kulturelle Entwicklung
beriicksichtigen? - geringe Fallzahl beachten!

{333

ﬁ U Angaben in Prozent eoalG,
| mef Werbung |
stérkere Zusammenarbeit mit Frankfurt (Oder) 16

Zusammenarbeit mit Deutschland/ EU 15,0
15,0
15,0

o
£

Angaben in Prozent

industrielles Wachstum

i

kulturelle Entwicklung

fiir Fachkréfte sorgen _1 0,0
Expansion (Deutschland! Tschechien...) _10,0

(groRere) Firmen/ Investoren ansiedeln -5,0
Infrastruktur verbessern/ ausbauen -5,0

Forderung (Natur, Landwirtschaft, Photovoltaik...) -5,0
wirtschaftlich breiter aufstellen/ neue Konzepte -5,0

Handel -5,0

kann nichts dazu sagen m%;’: Tourismus -5,0
kann nichts dazu sagen 0,0

0 10 20 30 40 5 60 70
Basis n=12 Basis n=20 10 20 30 40

[38]

attraktiver fiir Studenten/ Studenten halten -8

[==]
(o8]

aus Schatten von Frankfurt (Oder) heraustreten

w©w

groRere Firmen ansiedeln -8

!

o

Fur die wirtschaftliche und kulturelle Entwicklung von Slubice schlagen die Teilnehmer aus Berlin und Miinchen vor allem eine starkere
Zusammenarbeit mit Frankfurt (Oder) vor, wobei jedoch auch die Meinung besteht, dass die Stadt aus eben deren Schatten heraustreten solle.
Die polnischen Befragten sind Uberwiegend der Ansicht, dass mehr Werbung fir Slubice gemacht werden solle. Weiterhin werden eine
Zusammenarbeit mit Deutschland und anderen Landern der EU sowie industrielles Wachstum und Konzentration auf kulturelle Entwicklung
genannt.
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Frage 8: Was sollte Slubice lhrer Meinung nach in Zukunft starker fir die wirtschaftliche und kulturelle Entwicklung

beriicksichtigen? - geringe Fallzahl beachten!
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- Berlin Miinchen Poznan Warschau

mehr Werbung 30% 30%

starkere Zusammenarbeit mit Frankfurt 20% i

(Oder) 0 Zusammenarbeit mit Deutschland/ EU - 30%
industrielles Wachstum 10% 20%
kulturelle Entwicklung 20% 10%

attraktiver fur Studenten/ Studenten halten 10% -
fur Fachkrafte sorgen - 20%
Expansion (Deutschland/ Tschechien...) - 20%

aus Schatten von Frankfurt (Oder) 0 . . . o

heraustreten 10% - (groRere) Firmen/ Investoren ansiedeln 10% -
Infrastruktur verbessern/ ausbauen - 10%
mehr Forderung (Natur, Landwirtschatft,

- 10% -
. . . 0 Photovoltaik...)

EeIbES FTnEn EnEiEe el 10% ) wirtschaftlich breiter aufstellen/ neue i 10%
Konzepte
Handel 10% -

kann nichts dazu sagen 50% 100% Tourismus 10% -
kann nichts dazu sagen 20% 20%
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Frage 9: Und was kdnnte Frankfurt an der Oder Ihrer Meinung nach in Zukunft eher vernachlassigen?

geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent

weniger Uberwachungen |50

weniger auf politische Dinge konzentrieren JI5,0

auf Aufbau konzentrieren [5,0

Osteindruck vermindern 5,0

Logistik [5,0

L B B B BB . B

S— mu,

o
—_
o

Basis n=20

Angaben in Prozent

Produkt-/ Dienstleistungsmarkt nicht blockieren H11,1

Bevolkerungsabwanderung entgegenwirken .5,6

Multikulturalitét ermdglichen .5,6

lingere Offnungszeiten erméglichen .5,6

nichts! w.n. kA mss,s

0 10 20 30 40 50 60 70 8 90

Basis n=18

Auf die Frage was Frankfurt (Oder) vernachlassigen konne, wird von den deutschen Befragten u.a. angefuhrt, dass sich weniger auf politische

Dinge, sondern mehr auf den Aufbau konzentriert werden solle.

Die Teilnehmer aus Poznan und Warschau sind der Meinung, dass der Produkt- und Dienstleistungsmarkt blockiert werde.
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Frage 9: Und was kdnnte Frankfurt an der Oder Ihrer Meinung nach in Zukunft eher vernachlassigen?
geringe Fallzahl beachten!
Minchen Poznan Warschau

weniger Uberwachungen - 10% Produkt-/ Dienstleistungsmarkt nicht i 250

blockieren 0
weniger auf politische Dinge konzentrieren 10% -

Bevdlkerungsabwanderung entgegenwirken - 12,5%
auf Aufbau konzentrieren 10% -

Multikulturalitat ermdglichen - 12,5%
Osteindruck vermindern - 10%

langere Offnungszeiten erméglichen - 12,5%
Logistik 10% -

. nichts/ w.n./ k.A. 100% 62,5%

nichts/ w.n./ k.A. 70% 80% ° °
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Frage 9: Und was kdnnte Slubice lhrer Meinung nach in Zukunft eher vernachlassigen?
geringe Fallzahl beachten!
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Angaben in Prozent Angaben in Prozent

auf Aufbau konzentrieren I8,3
Barrieren fiir auslandische Unternehmen abbauen I5,0
Touristik-/ Hotellerieentwicklung nicht blockieren I5,0
niChtSI w.n.l k.A. _91 ’7
S mm
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Basis n=12 Basis n=20

Sowohl bei den deutschen als auch den polnischen Befragten wurden nur wenige konkrete Vorschlage auf die Frage, was Slubice
vernachlassigen kénne, gemacht.

Nach Ansicht der Deutschen sollte sich auf den Aufbau konzentriert werden. Die Polen sind der Meinung, dass das Augenmerk weniger auf
politische Dinge gesetzt werden sollte.
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Frage 9: Und was kdnnte Slubice lhrer Meinung nach in Zukunft eher vernachlassigen?
geringe Fallzahl beachten!
- Berlin Miinchen Poznan Warschau
weniger auf politische Dinge konzentrieren - 20%
auf Aufbau konzentrieren 10% -
Barrieren fur auslandische Unternehmen
- 10%
abbauen
Tourl_stlk-/ Hotellerieentwicklung nicht ) 10%
blockieren
nichts/ w.n./ k.A. 90% 100%
nichts/ w.n./ k.A. 100% 60%
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E. Statistik
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S1: In welchem Bereich sind Sie tatig? S2: Ort

geringe Fallzahl beachten!

Angaben in Prozent

Angaben in Prozent

Wirtschaft

15,0 25,0

/ 25,0

Kultur - 00

Verwaltung 00
&
25,0 25,0
Politik F:’g
0 10 20 30 40 50 60 70 80
Basis n=20/ 20 | Deutschland ] Polen | Basis: n=20/ 20 Berlm l Munchen l Poznan l WaI'SChau

Insgesamt waren sowohl bei den deutschen als auch den polnischen Befragten, die Personen Gberwiegend in der Wirtschatft tatig (je 70%).

Die Grafik zeigt die Verteilung auf die vier Stadte (Berlin, Minchen, Poznan, Warschau).
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Zusammenfassung der Ergebnisse (1) R A0
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1. Bekanntheit

+ Die Bekanntheit von Frankfurt (Oder) liegt bei den deutschen Befragten bei 100% und den polnischen bei 80%. Slubice hingegen
ist allen polnischen Teilnehmern, aber nur 60% der deutschen bekannt. (Folie 6)

* Frankfurt (Oder) ist den deutschen Befragten vor allem aus dem Beruf und Arbeitsleben ein Begriff, bei den polnischen liegt die
Bekanntheit darin gegriindet, dass sie bereits dort gewesen sind. Der tatsachliche Besuch vor Ort ist sowohl bei den deutschen als
auch den polnischen Teilnehmern der Hauptgrund fir die Bekanntheit von Slubice. (Folie 8-9)

2. Assoziation und Einschatzung

+ Die Befragten aus Poznan und Warschau haben im Vergleich zu den Berlinern und Muinchnern tendenziell positivere Assoziationen
bzw. Gedanken sowohl im Bezug auf Frankfurt (Oder) als auch Slubice. (Folie 12)

* Von den deutschen Befragten wird Frankfurt (Oder) vor allem mit der Lage (Grenze Polen, Osten, Oder...) verbunden, von den
Polen wird die Zusammenarbeit (mit Polen) am haufigsten genannt. Slubice wird von beiden Befragungsgruppen am haufigsten mit
Aspekten, welche die geografische Lage betreffen, assoziiert. (Folie 14+16)
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3. Imageanalyse

* Generell beurteilen die polnischen Befragten die Lebensqualitdt sowohl in Frankfurt (Oder) als auch Slubice besser als die
Deutschen. Desweiteren wird Frankfurt (Oder) von beiden Befragungsgruppen besser als Slubice eingestuft. (Folie 19)

* Die Befragten aus Poznan und Warschau bewerten Frankfurt (Oder) und Slubice sowohl im Hinblick auf den international
renommierten Wissenschaftsstandort, den wettbewerbsfahigen Wirtschaftsstandort und beziglich der Kulturlandschaft mit
Uberregionaler Strahlkraft besser als die Berliner und Minchner Teilnehmer. Weiterhin wird Slubice von beiden Gruppen in den
meisten Aspekten schlechter als Frankfurt (Oder) eingeschéatzt. (Folie 21)

» Halten die polnischen Befragten sowohl Frankfurt (Oder) als auch Slubice im Hinblick auf die wirtschaftliche Ausrichtung
mehrheitlich fir ahnlich zukunftsfahig, so ist bei den deutschen Teilnehmern ein deutlicher Unterschied erkennbar, da diese fir die
Wirtschaft Slubices Uberwiegend keine Zukunft sehen. (Folie 35)

* Nach Meinung der Berliner und Minchner Befragten sollte Frankfurt (Oder) fur die wirtschaftliche und kulturelle Entwicklung vor allem bei
der Universitat ansetzen, die Wohn- und Lebensqualitat erhthen und mehr Férderungen (Natur, Landwirtschaft, Photovoltaik...)
anstreben. Diese Forderungen werden auch von den Teilnehmern aus Poznan und Warschau vorgeschlagen. Fir Slubice empfehlen die
deutschen Teilnehmer, dass die Stadt starker mit Frankfurt (Oder) zusammenarbeiten solle, wohingegen die Poznaner und Warschauer
der Ansicht sind, dass mehr Werbung gemacht werden musse. (Folie 45+47)

» Sowohl die polnischen als auch die deutschen Befragten sind mehrheitlich der Ansicht, dass es nichts gébe, was die beiden Stadte im
Hinblick auf die wirtschaftliche und kulturelle Entwicklung vernachléassigen kénnte. (Folie 49+51)
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. 100% der Berliner und Minchner und 80% der Poznaner und Warschauer kennen Frankfurt (Oder).

. Die Bekanntheit von Slubice fallt in Berlin und Minchen mit 60% deutlich geringer aus, wohingegen alle
Poznaner und Warschauer diese Stadt kennen.

. Die polnischen Befragten haben generell positivere Assoziationen gegentiber beiden Stadten als
die Deutschen, dies wird auch im Hinblick auf die Beurteilung der Lebensqualitat und der
einzelnen Imageaspekte deutlich.

. Die Lebensqualitat wird von beiden Befragungsgruppen in Frankfurt (Oder) besser eingeschéatzt als
in Slubice.

. Frankfurt (Oder) wird bezlglich der wirtschaftlichen Ausrichtung sowohl von den Berlinern und
Minchnern als auch den Poznanern und Warschauern eher fur zukunftsfahig gehalten.

. Die wirtschaftliche Zukunftsfahigkeit von Slubice wird von den eigenen Landsleuten ahnlich wie die von
Frankfurt (Oder) eingestuft, wohingegen von den deutschen Befragten weniger erwartet wird.
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