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Offline-Medien und ihre Merkmalen  
 

MEDIUM 

Zielgruppe/ 
Reichweite 

Ort/Weg Kosten- 
schätzung 

Umsetzbarkeit/ 
Zeitfaktor 

MATERIELL 

FLYER 

alle Bahnhof, Oderturm, Rathaus, 
öffentliche Einrichtungen (z.B. 
Schulen), Einkaufscenter, Uni-
versität, Museen, Stadtteil-
zentren, Freiwilligenzentrum, 
Stakeholder, Vereine, Senio-
reneinrichtungen, Nabu-GSt, 
Kino, Soziale Einrichtungen, 
Wohnungswirtschaft, Quar-
tiersmanagment,  Nachbar-
schaftsagentur,  Wirtschaft in 
Aktion,  Soziale Lernhilfe, 
Brückenplatz 2.0, Kunstgriff, 
Verteilaktion Stadtraum, Ver-
anstaltungen rund ums The-
ma "Ehrenamt" 

bei 1000 Stück 
zwischen 200 und 
500 € 

je nach Entwurf : 
wenige Tage 

BROSCHÜREN 

v.a. Engagierte und 
Vereine 

Rathaus, Oderturm, Stadtteil-
zentren, Freiwilligenzentrum, 
Vereine, Nabu-GSt, Soziale 
Einrichtungen, Wohnungs-
wirtschaft, Quartiers-
managment, Nachbarschafts-
agentur, Wirtschaft in Aktion 

bei 1000 Stück 
DinA5, ( 8 S.) 
zwischen 400 und 
800 € 

Entwurf der Inhalte 
ca. 7 Tage, 
Herstellung wenige 
Tage 

WERBEARTIKEL (evtl. in Kooperation mit der Sparkasse); z.B. Kugelschreiber, Postkarten 

z.B. Kunden der 
Sparkasse; 
Werbeträger i.S.v. 
"Mach mit" !  

Sparkasse, Stakeholder, 
Rathaus 

Kostenübernahme 
durch Träger / 
Werbepartner  

4-8 Wochen 

STADTPLAN mit SLOGAN (Marke) 

v.a. Besucher der 
Stadt 

Touristische Infostände im 
ganzen Stadtgebiet 

ca. 5 € /Stück, 
könnte aber 
verkauft werden  

abhängig von der 
Entwicklung Slogan 
bzw. Orte des 
bürgerschaftlichen 
Engagements 
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MEDIUM 

Zielgruppe/ 
Reichweite 

Ort/Weg Kosten- 
schätzung 

Umsetzbarkeit/ 
Zeitfaktor 

TICKER / Steckbrief aus dem Ehrenamt 

v.a. alle bereits 
Engagierten mit 
ihren 
Erlebnisberichten 

Freiwilligenzentrum, 
Stakeholder, Rathaus, Vereine 

bei Vorgabe als 
Steckbrief: Foto 
und max. 2 DinA4, 
pro Steckbrief 
unter 1 € 

1-2 Wochen 

PLAKAT 

alle Bahnhof, Oderturm, Rathaus, 
Einkaufscenter, Universität, 
Museen, Stadtteilzentren, 
Freiwilligenzentrum, 
Stakeholder, Vereine, 
Senioreneinrichtungen, Nabu-
GSt, Kino, Liftfasssäulen 

abhängig von 
Größe und 
Platzierung und 
Dauer 

2-4 Wochen 

WERBETAFEL 

stadtweit mit Logo 
/ Marke; z. B. 
"EHRENSACHE !" 

Bahnhof, große Zufahrten in 
die Stadt, zentrale 
Kreuzungen, große Parkplätze 

abhängig von 
Größe und 
Platzierung und 
Dauer 

2-4 Wochen 

PINNWAND 

alle Rathaus; Oderturm max. 500 € für die 
Pinnwand, geringer 
personeller 
Pflegeaufwand 

1-2 Wochen 

WERBEANZEIGEN, ZEITUNGEN 

stadtweit Presseverteiler, Wir im 
Quartier - die Zeitung von 
Bürgern für Bürger 

Win/Win mit 
themenaffiner 
Presse 

Abstimmung der 
Themen und 
Unterstützung 
durch Pressestelle 
ginge wohl 
kurzfristig 

PINNWAND (Suche-Biete-Offline) 

v.a. Engagierte und 
Vereine, 
Stakeholder, 
Projektträger, 
Mitarbeiter der 
Stadtverwaltung 

Rathaus s.o., aber mehr 
personeller 
Pflegeaufwand 

1-2 Wochen 

ARMBAND 

alle 
Projektteilnehmer 

stadtweit wenige Cent pro 
Armband 

je nach 
Projektanmeldung / 
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MEDIUM 

Zielgruppe/ 
Reichweite 

Ort/Weg Kosten- 
schätzung 

Umsetzbarkeit/ 
Zeitfaktor 

Wissen der 
Stadtverwaltung 
erforderlich 

ORGANISATORISCH, BETEILIGUNG 

STADTFEST 

stadtweit Frankfurt (Oder)     

LAUF DES EHRENAMTES 

stadtweit Frankfurt (Oder)   

EHRENAMTSPFAD DURCH DIE STADT 

Senioren und 
Touristen 

Frankfurt (Oder) 
  

SCHNITZELJAGD ZUM EHRENAMT 

Kinder und 
Jugendliche 

Frankfurt (Oder) 
  

PODIUMSVERANSTALTUNG 

v.a. Interessierte, 
Studenten, 
Stakeholder, 
Engagierte 

Rathaus, Universität, Messe  

  

INFORMATIONSVERANSTALTUNG 

v. a. Interessierte Rathaus, Universität, Messe, 
Quartieren   

IDEELL 

MARKE/LEITBILD 

stadtweit, evtl. 
weiter Frankfurt (Oder)   

FORTBILDUNGEN/SCHULUNGEN 

Engagagierte, 
Interessierte und 
Mitarbeiter der 
Stadtverwaltung 

Frankfurt (Oder)   

 


